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Formation CRS MARKit - Notes du formateur - Session 5
2e JOUR : Programme de la journée 

	Durée
	Session
	Thème
	À faire

	9h00 - 9h30
	Récapitulatif 
	
	

	9h30 - 10h30		
	Session 3 : Préparer 
Étape 1 : Préparer le terrain 

	· Objectifs du suivi du marché
· Collecte des données secondaires 
· Rôles et responsabilités 
de l'équipe
· Plan des ressources 
	

	10h30 - 11h00
	Pause-café

	11h00 - 12h30
	Session 4 : Préparer 
Étape 2 : Définir le champ d'application 
	· Identifier les distorsions 
du marché 
· Définir le plan de suivi du marché 
	

	12h30 - 13h30
	Pause déjeuner

	13h30 - 15h00		
	Session 4 : Préparer 
Étape 2 : Définir le champ d'application 
Étape 3 : Créer vos outils 
	· Identifier les distorsions 
du marché 
· Définir le plan de suivi du marché 
· Référence saisonnière 
	

	15h00 - 15h30
	Pause-café

	15h30 - 17h00
	Session 5 : Préparer 
Étape 3 : Créer vos outils 
	· Outils de collecte de données 
	Partager le fichier « Activité d'indice saisonnier » avec les participants par e-mail 

	17h00 - 17h30
	Bilan de fin de journée 


À imprimer pour la journée
	Session
	À imprimer
	Indications

	Session 3
	
	

	Session 4
	Fiche de suivi « Évaluer la probabilité de distorsions du marché » 
	Une par groupe (groupe désigné en fonction de leur pays ou de leur région) 

	Session 5
	CALCUL D'UN INDICE SAISONNIER - fiche d'activité (document Word) 
	Une par personne


Session 5 : Phase A : Préparer
	Phase A : Préparer - Étape 3………………………………………………………………………………………….…… Durée (30’)



Objectifs d'apprentissage : 
1. Créer un calendrier saisonnier.
2. Utiliser un calendrier saisonnier pour calculer un indice des prix.
3. Préparer vos outils de collecte de données.
4. Utiliser la base de données standard du CRS pour saisir les données.
Messages clés :
· Le suivi des prix peut être mesuré par rapport aux changements saisonniers prévus en utilisant une référence saisonnière comprenant : l'indice saisonnier et le calendrier saisonnier. 
· Il est important d'identifier et d'étudier à quelles périodes les prix doivent fluctuer en raison des variations saisonnières, afin de pouvoir fixer un seuil pour les variations de prix. 
· Il est important de préparer les outils de collecte de données dès le début du programme, afin de garantir la cohérence des données sur les différents marchés et dans le temps. 
· Afin de faciliter les choses, mettez en place votre base de données des prix dans laquelle vous enregistrerez les données brutes et effectuerez les analyses de prix bien avant le début de la mise en œuvre du programme. 
· Le CRS fournit des conseils pratiques sur la façon de configurer et d'utiliser Excel et PowerBI pour gérer et afficher les données. 
· La base de données doit correspondre aux données enregistrées sur votre outil de collecte de données, chaque ligne de la base de données représentant un point de données unique sur les prix.


	Durée
	Étapes à suivre
	Slide

	
	Slide : Session 5 : Phase A : Préparer - Étape 3

Slide : Phase A : Préparer
Quatre étapes dans cette Phase. 
L'étape 1 comporte cinq tâches. 
Nous allons nous concentrer sur 1.3 Créer vos outils

	1-2














	
	Étape 3
Slide : Étape 3 : Créer vos outils
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	Slide : 3.1. Créer une référence saisonnière
À la fin de cette section, les participants seront capables de : 
1. Créer un calendrier saisonnier.
2. Utiliser un calendrier saisonnier pour calculer un indice des prix.
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	Slide : 3.1 Créer une référence saisonnière
· Demandez aux participants ce qui peut causer la saisonnalité. La saisonnalité peut être causée par les schémas de production annuels, les conditions météorologiques, les célébrations et les lieux de culture des produits alimentaires. 
· Les produits alimentaires produits localement auront évidemment des variations saisonnières qu’il est essentiel de saisir. Toutefois, n’oubliez pas que les produits non alimentaires peuvent également connaître des changements saisonniers dus à l’offre (par exemple, l’état des routes) et à la demande (par exemple, les fêtes).
· Demandez aux participants pourquoi cela est important : Les changements de prix sont normaux et doivent être prévus. 
· Quand on fait le suivi des prix, il est important de savoir quelles fluctuations de prix sont « normales ». La saisonnalité, le mouvement systématique des prix qui se répète tous les 12 mois, en est un bon exemple. 
· Traditionnellement, les prix des denrées alimentaires augmentent avant la récolte lorsque les stocks sont faibles, puis diminuent après la récolte lorsque les produits alimentaires sont plus facilement disponibles sur les marchés. Ce type de variation saisonnière est censé se produire chaque année et doit être pris en compte dans votre programme.
· Le suivi des prix peut être mesuré par rapport aux changements saisonniers prévus en utilisant une référence saisonnière. Parmi les différents types de références saisonnières, on peut citer l’indice saisonnier et le calendrier saisonnier.
· L’indice saisonnier est le rapport entre le prix moyen d’un mois donné et le prix annuel moyen global.
· La création d’un indice saisonnier nécessite un minimum de trois ans de données historiques et de préférence cinq ans. 
· On peut souvent trouver des calendriers saisonniers pour les principaux produits alimentaires dans des données secondaires, notamment celles de FEWS NET et de la FAO.
· La boîte à outils EMMA (EMMA 2010) fournit un modèle de calendrier saisonnier utile et les instructions qui l’accompagnent - https://www.emma-toolkit.org/documents/emma-forms-templates 
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	Slide : 3.1 Calendriers saisonniers 
· Passez en revue l'exemple fourni sur la slide.
· Expliquez qu'en utilisant votre calendrier saisonnier et des informations collectées auprès des parties prenantes clés, vous pouvez indiquer la direction prévue de l'évolution des prix pour chaque mois. Cette Étape sera probablement nécessaire pour les calendriers saisonniers tirés de données secondaires et ceux qui seront établis par les participants au programme.
· Utilisez une flèche vers le haut (↑) pour indiquer une augmentation de prix prévue.
· Utilisez une flèche vers le bas (↓) pour indiquer une diminution de prix prévue.
· Utilisez une flèche dans les deux sens (↔) pour indiquer des prix relativement stables d’un mois sur l’autre. 
· Le calendrier saisonnier est plutôt un outil qualitatif, qui peut être utile si vous manquez de données quantitatives.
· On peut souvent trouver des calendriers saisonniers pour les principaux produits alimentaires dans des données secondaires, notamment celles de FEWS NET et de la FAO.
· Il peut y avoir d'autres précisions à ajouter au calendrier, par exemple, des fêtes qui affectent sensiblement la demande.
· Les calendriers saisonniers peuvent varier en fonction du lieu (par exemple, les conditions météorologiques, le début de la saison des pluies) et de la culture (par exemple, différentes dates de plantation, temps de maturation, etc.).
· Il est important de tenir compte de la zone géographique pour laquelle le calendrier saisonnier est utilisé. De larges zones doivent être couvertes par le même calendrier (en utiliser le moins possible). 
Slide : 3.1 Calendriers saisonniers (optionnel) 
· Cette slide est un exemple de calendriers saisonniers créés pour deux régions d'Éthiopie.  Vous pouvez/devriez remplacer cet exemple par un calendrier de votre région si possible. 
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	Slide : Rechercher des calendriers saisonniers en ligne : Activité 
· Sur de petits morceaux de papier, écrivez les noms de quelques produits différents (un produit par papier). Sur d'autres morceaux de papier, écrivez des noms de pays. 
· En binômes, demandez aux participants de choisir un produit et un pays dans un chapeau ou une jarre (selon ce que vous avez). 
· Ensuite, les participants ont 10 minutes pour rechercher en ligne sur leur ordinateur portable les calendriers saisonniers de leur pays et de leur produit. 
· Puis, de retour en plénière, discutez des différents calendriers saisonniers que les groupes ont trouvés. Combien en ont-ils trouvé ? Quelles étaient les principales sources ? De quelle qualité ? Certains d'entre eux comprenaient-ils spécifiquement les tendances saisonnières des prix ?
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	Slide : Autre option (Créer une référence saisonnière : le calendrier saisonnier. À vous de jouer !)
· Si votre formation est axée sur un projet spécifique, vous pouvez également choisir de créer un calendrier saisonnier pour un produit précis dans la zone de ce projet. 
· Dans ce cas de figure, prévoyez environ 45 minutes pour réaliser l'activité. Ensuite, demandez aux groupes de présenter leur calendrier en plénière. 
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	Slide : 3.1 Indice saisonnier
· L'indice des prix saisonniers est une autre référence saisonnière au même titre que le calendrier saisonnier. Lorsque des données quantitatives sont disponibles, l'indice peut vous aider à étudier et déterminer quand les prix devraient changer en raison des variations saisonnières. Il vous aidera à fixer un seuil pour les changements de prix.
· Des prix historiques sont nécessaires pour calculer l'indice.
· L'indice saisonnier est le rapport entre le prix moyen d'un mois donné et le prix annuel moyen global. Une représentation graphique de l’indice saisonnier pour chaque mois montrera le schéma saisonnier des prix pour un produit donné. La création d’un indice saisonnier nécessite un minimum de trois ans de données historiques et de préférence cinq ans.
· De même que le calendrier saisonnier, il est possible d'utiliser le même indice saisonnier pour plusieurs marchés d'une même région, à condition qu'ils soient régis par des tendances de prix similaires. C'est particulièrement utile pour les petits marchés qui ne disposent souvent pas de données historiques sur les prix.
· Indiquez que la boîte à outils MARKit comprend une fiche de travail sur le calcul des indices saisonniers. 

Slide : 3.1 Indice saisonnier : Activité (optionnelle) 
· Il s'agit d'une activité facultative permettant aux participants de s'entraîner au calcul et à la représentation graphique des indices saisonniers sur leur ordinateur portable. 
· Veuillez-vous référer au fichier de données et à la fiche d'activité fournis.
· En utilisant les données qui vous sont fournies dans le fichier Excel, suivez les instructions pour calculer l'indice saisonnier pour chacun des cinq marchés.
· Créez un graphique pour chaque indice.
· Que nous apprennent les graphiques sur les calendriers saisonniers ? En quels mois les récoltes vont-elles commencer ? Quels mois représentent les périodes de soudure ?
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	Slide : 3.2 Préparer vos outils de collecte de données
À la fin de cette section, les participants seront capables de : 
3. Concevoir leurs outils de collecte de données
4. Discuter de la valeur ajoutée de la collecte de données numériques et à distance.
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	Slide : 3.2 Préparer vos outils de collecte de données
· Il est important de préparer les outils de collecte de données dès le début du programme, afin de garantir la cohérence des données sur les différents marchés et dans le temps. 
· Mentionnez qu'au minimum, votre principal outil de collecte de données sur les prix doit être configuré pour enregistrer au moins trois prix par produit et par marché. 
· Demandez aux participants de prendre leur manuel MARKit et de lire la section de l'Étape 2 « Déterminez le nombre de points de données sur les prix ». Donnez-leur quelques minutes pour lire le paragraphe et demandez-leur ensuite pourquoi il y a trois prix par produit et par marché. 
· Utilisez les informations ci-dessous pour vous guider : Il est recommandé de collecter trois à cinq prix pour chaque produit sur chaque marché. 
· Si vous utilisez des données secondaires, décidez du nombre de points de données que vous collectez selon la méthodologie des données secondaires. 
· Si vous n’utilisez pas de données secondaires, collectez trois points de données par produit et par marché. Envisagez d’augmenter le nombre de points de données jusqu’à cinq si les prix varient à l’intérieur des marchés et/ou si vos données comprennent fréquemment des valeurs aberrantes.
· Chaque point de données doit être défini par les informations suivantes - lisez les points sur la slide.
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	Slide : 3.2 Préparer vos outils de collecte de données : À vous de jouer !
· Organisez les participants en groupes de 5 personnes. 
· Demandez aux participants quel type d'outil de collecte de données sur les prix ils pourraient utiliser pour recueillir toutes les informations nécessaires par point de données.
· Donnez à chaque groupe 10 minutes pour créer un modèle sur un tableau de conférence, pour la collecte de données sur les prix sur papier. Demandez à chaque groupe d'afficher sa feuille du tableau sur le mur et donnez aux groupes 3-4 minutes pour faire le tour de toutes les feuilles affichées. 
· Organiser une discussion en plénière sur les défis que représente l'élaboration du schéma d'un tel outil.
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	Slide : 3.2 Préparer vos outils de collecte de données : Exemple
· Cette slide présente un exemple de formulaire de collecte. Dans cet exemple, les prix sont enregistrés pour des vendeurs anonymes (vendeur 1, vendeur 2, vendeur 3). 
· Ça n'est pas la seule façon de faire un formulaire de collecte. Il est également possible d’enregistrer les prix de vendeurs spécifiques afin de suivre les prix de ces vendeurs sur la durée. 
· Avant d'afficher la slide suivante, demandez aux participants quelles informations ils souhaiteraient connaître si les variations de prix venaient à dépasser les seuils. 
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	Slide : 3.2 (Optionnelle) Préparer vos outils de collecte de données : Questions supplémentaires
· Cette slide est facultative, selon le temps qui vous reste. Cela peut toutefois faciliter l'analyse et faire gagner du temps en évitant de devoir étudier les changements de prix plus tard.
· En plus des informations de base, cette slide comporte des questions de suivi à poser aux vendeurs si les changements de prix dépassent les seuils. 
· Les personnes qui collecteront les données doivent être sensibilisées à ce sujet et prêtes à poser ces questions de suivi si nécessaire.  
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	Slide : 3.3 Configurez votre base de données
À la fin de cette section, les participants seront capables de : 
1. Utiliser la base de données standard du CRS pour saisir les données.
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	Slide : 3.3 Configurez votre base de données
· Configurer la base de données (dans laquelle vous saisirez les données brutes et effectuerez les analyses de prix) bien avant la mise en œuvre du programme facilitera les choses une fois que vous aurez commencé votre suivi du marché.
· La boîte à outils MARKit comprend des conseils pratiques sur la façon de configurer et d'utiliser Excel et PowerBI pour gérer et afficher les données. Toutefois, les utilisateurs peuvent choisir d'utiliser d'autres logiciels pour leur base de données MARKit (le modèle de base de données est actuellement en cours de développement).
· La base de données doit correspondre aux données enregistrées sur votre outil de collecte de données, chaque ligne de la base de données représentant un point de données unique sur les prix (défini par des colonnes avec la date, le marché, le produit, le vendeur, l'unité de mesure, la devise, etc.). 
· La slide montre une capture d'écran de données brutes telles qu'elles sont visualisées dans une base de données relationnelle de base.
· Point important à noter : toutes les données doivent être saisies dans la base de données sous la forme dans laquelle elles ont été collectées. Toute conversion de données (par exemple, unité locale en dollars américains) ou agrégation (par exemple, calcul d’un prix unique à partir de plusieurs prix par marché) doit être effectuée dans la base de données, en préservant les données brutes.
· Note : Saisissez des données historiques comparables pour les produits et les marchés pour lesquels vous collectez des données primaires.
· Saisissez des données historiques qui remontent à 5 ans maximum.
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	Slide : 3.3 Configurez votre base de données : À vous de jouer !
· Dans Excel, créez une base de données relationnelle (pour la saisie des données) qui enregistre toutes les informations incluses dans le formulaire de collecte de données que vous avez élaboré lors de la dernière activité. Inclure des mesures de validation des données pour limiter les erreurs lors de la saisie. 
· Assurez-vous que votre base de données est capable de recevoir et de distinguer les données primaires et les données de prix de sources secondaires (données historiques et/ou nouvelles données). À quoi cela va-t-il ressembler ?
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	Slide : 3.3 Configurez votre base de données (2 slides)
· Pour faire les analyses de prix que nous ferons plus tard, votre base de données ou votre logiciel devra être configuré pour calculer le pourcentage de variation hebdomadaire ou mensuelle du prix par marché et par produit, et indiquer toute hausse ou baisse de prix qui dépasse un niveau seuil fixé (+ ou -). 
· Les données doivent également être présentées sous forme de graphique, pour montrer l’évolution d’un prix dans le temps et les comparaisons de prix entre les marchés et à l’intérieur des marchés par rapport aux tendances historiques.

Slide : 3.3 Configurez votre base de données (2)
· En fonction de votre choix de plateformes de base de données, de votre expérience et de vos compétences et/ou de l’accès à une assistance informatique, vous pouvez définir des paramètres à l’intérieur des cellules de la base de données pour améliorer la qualité des données. Ce n’est pas obligatoire mais cela peut réduire les erreurs et le temps passé à nettoyer les données tout au long du programme. En voici quelques exemples :
· Menus déroulants pour les marchés et les produits de base afin d’avoir toujours la même orthographe.
· Fourchettes acceptables pour les données sur les prix (par exemple, valeurs supérieures ou égales à 0, valeurs entre 0 et 100, etc.).
· Données obligatoires (toutes les cellules doivent être remplies).
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	Slide : Messages clés
· Montrez la slide contenant les messages clés et lisez-les à voix haute aux participants. Faites une pause après chaque présentation pour vérifier que tous les participants parviennent à suivre.
· C'est l'occasion de répondre aux questions qui subsistent.
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Fin de la session 5.










	Retours et conclusion……………………………………………………..……………………………………..…………... Durée (30’)



	Durée
	Étapes à suivre
	Slide

	17h00 - 17h30
30’
	 Slide : Checklist
· Afin de conclure la journée, demandez aux participants de faire une checklist de ce qu'ils souhaiteraient faire/vérifier avant de collecter les prix sur le marché. Cela peut se faire soit individuellement, soit en petits groupes de 2 à 3 personnes. 
· Donnez-leur environ 15 minutes pour le faire.
· Comme la veille, laissez 10 minutes à chaque participant pour remplir son livret pédagogique. 
· Encouragez les participants à partager leurs retours en utilisant le feu de circulation d'hier. 
· Remerciez-les pour leur participation aujourd'hui et rappelez-leur l'heure de début demain. 
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Fin de la journée 
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