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Formation CRS MARKit - Notes du formateur - Session 8 
3e JOUR : Programme de la journée 

	Durée
	Session
	Thème
	À faire

	9h00 - 9h30
	Récapitulatif 
	
	Chaises musicales

	9h30 - 10h30	
	Session 6 : Phase A : Préparer 
	Étape 4 : Visiter le marché
	

	10h30 - 11h00
	Pause-café

	11h00 - 12h30
	Session 7 - Phase B : Collecter 
et saisir les données
	Étape 5 : Saisir et nettoyer les données
	 

	12h30 - 13h30
	Pause déjeuner

	13h30 - 15h00
	Session 8 : Phase C : Analyser

	Étape 6 : Calculer les changements 
de prix
	Travail en groupes - calculs avec la base de données sur Excel

	15h00 - 15h30
	Pause-café

	15h30 - 17h00
	Session 8 : Phase C : Analyser
	Étape 7 : Investiguer sur les causes
	Travail en groupes

	17h00 - 17h30
	Conclusion de la 3e journée 



À imprimer pour la journée

	Session
	À imprimer
	Indications

	Session 6
	
	

	Session 7
	« Combien de prix collecter pour le mode ? »  (Activité optionnelle)  
	Une par binôme

	Session 8 
	
	


Session 8 : Phase C : Analyser

	Étape 6 : Calculer les changements de prix ………………………………………………………………………………….…Durée (90’)



Objectifs d'apprentissage : 
1. Utiliser une base de données pour calculer les changements de prix 
2. Identifier les variations anormales des prix
3. Caractériser les changements de prix

Messages clés :
· Pour identifier les variations de prix, on devra faire plusieurs analyses de la base de données. Le CRS propose 5 analyses différentes.   
· Les analyses sont faites par produit pour chaque marché. 
· Une variation de prix n'indique pas nécessairement un problème de marché. Toutefois, elle nécessite une enquête sur le changement de prix.



	Durée
	Étapes à suivre
	Slide

	
	Slide : Phase C : Analyser et 6.1 Calculer les changements de prix
· Cette section est composée de deux étapes : 
Étape 6 : Calculer les changements de prix et Étape 7 : Investiguer sur les causes 
· L'Étape 6 comporte deux sous-sections : 1) Identifier les variations anormales des prix et 2) Caractériser les changements de prix 
· Si les participants sont ceux qui manipuleront la base de données dans leurs bureaux régionaux par la suite, vous pouvez également mettre en place une activité supplémentaire d'une heure afin que les participants se familiarisent avec la base de données. (Voir dossier l'étape 6_Activité de la base de données)

Slide : Étape 6 : Calculer les changements de prix : 
· Lisez les objectifs d'apprentissage 

	1-3














4




	
	Slide : Identifier les variations anormales des prix
· Pour identifier les variations de prix, on devra faire plusieurs analyses de la base de données. Les analyses sont faites par produit pour chaque marché.
· MARKit propose 5 analyses différentes, en fonction des données historiques disponibles et de votre intervention. Recap de la slide : 
· Analyse 1 : Dans la base de données, mettre en évidence les changements de prix dépassant le seuil fixé
· Pour rappel, les seuils de variation sont fixés pour chaque produit en fonction des variations de prix se situant dans une fourchette normale, d'une période à une autre. Les seuils sont basés sur des données historiques (par exemple, l'indice saisonnier) et les connaissances des acteurs du marché, et des seuils génériques peuvent être fixés de façon empirique.
· Collecte mensuelle de données : 30 %
· Toutes les deux semaines : 15 %
· Chaque semaine : 7,5 % 
· Analyse 2 : Comparer les changements de prix récents à l’indice des prix saisonniers et/ou au calendrier
· Analyse 3 : Comparez les prix nominaux mensuels actuels d’un produit ou d’un panier à son prix mensuel au cours des trois à cinq dernières années 
· Analyse 4 : Comparez les prix mensuels des produits dans chaque marché d’intervention à ceux du marché source régional 
· L'analyse 5 n'est pas mentionnée sur la slide. Néanmoins, gardez à l'esprit que si vous utilisez des coupons, vous devrez comparer les prix mensuels entre les vendeurs participants et non participants
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	Slide : Analyse 1 : Déterminer et fixer des seuils de variation des prix 
· Faites un brainstorming pour discuter de quand et pourquoi effectuer cette analyse. 
· Quand : Régulièrement. Elle doit être faite chaque fois qu’une ligne de données sur les prix est ajoutée à la base de données.
· Pourquoi : Cette analyse indique si les prix les plus récemment saisis, par produit et par marché, ont augmenté ou diminué au-delà du ou des niveaux seuils prédéterminés. Une variation de prix en pourcentage au-delà du niveau seuil n’indique pas nécessairement un problème de marché. Toutefois, elle nécessite une enquête sur le changement de prix.
· Soulignez que si un changement de prix attendu (par exemple, en raison de la saisonnalité) ne s’est pas produit, cette analyse n’y serait pas sensible.
· Maintenant, suivez les étapes sur la slide pour effectuer cette analyse : Étape 1 : Calculer les seuils, soit en configurant votre base de données, soit en utilisant une équation mathématique. 
· Étape 2 : Mettre en évidence les changements de prix et analyser ce qu'ils signifient.

Slide : Étape 1 : Configurer votre base de données pour qu’elle signale automatiquement les changements de prix qui dépassent le seuil (2 slides) 
· Les deux slides donnent des exemples différents de la manière dont l'Analyse 1 peut être présentée dans la base de données.
Le premier exemple présente une base de données sur Excel et le second sur PowerBI. Dans les deux cas, les prix qui dépassent le seuil fixé sont mis en évidence par des couleurs différentes. Sur la première slide, les tons de vert indiquent les baisses de prix au-delà du seuil et le rouge indique les hausses de prix. Dans cet exemple, un des marchés a connu un changement dans les prix du niébé qui a dépassé le seuil fixé de 10 %.

Slide : Mise en pratique 
· Sur vos ordinateurs, ouvrez la base de données qui vous a été fournie en exemple. Passez en revue les instructions de la fiche d'activité de l'Étape 6 et effectuez l'Analyse 1.
· Notez les combinaisons de marchés/produits qui dépassent le seuil de variation de 10 % (+ ou -) pour septembre 2018.
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	Slide : Analyse 2 : Comparer les changements de prix récents à la référence saisonnière
· L'identification/création de références saisonnières, y compris les calendriers et les indices saisonniers, est abordé dans la Phase A : Préparer. 
· Faites un brainstorming pour discuter de quand et pourquoi effectuer cette analyse. 
· Régulièrement : Cette analyse est recommandée chaque fois que des prix sont collectés et saisis dans le système, au cours de chaque cycle d’analyse. 
· Pourquoi : Cette analyse indique si un changement de prix saisonnier normal (prévu) par produit et par marché ne s’est pas produit. Par exemple, si les prix du maïs n’ont pas diminué en juin, comme prévu au début de la récolte. Cela peut se produire, par exemple, en raison d’une récolte inférieure à la normale, de perturbations dans la chaîne d’approvisionnement entre les régions excédentaires et déficitaires et/ou d’une augmentation de la demande due au programme. 
· Comment : Si vous disposez de données historiques, référez-vous à l’indice saisonnier. 
· Le choix entre un indice ou un calendrier saisonnier dépendra des données secondaires disponibles. Si vous disposez de données historiques, utilisez l'indice saisonnier. 
· Passez en revue les informations sur la slide concernant l'indice saisonnier.
· Il peut être possible d’utiliser un indice saisonnier calculé pour un marché source proche, pour avoir une indication approximative des tendances saisonnières.

Slide : Analyse 2 : Comparer les changements de prix récents à l’indice des prix saisonniers et/ou au calendrier (2)
· Pour le graphique sur cette slide, l'interprétation est : Les prix de ce produit suivent un schéma saisonnier dans lequel les prix sont élevés au début de l'année (janvier - mars), puis baissent entre mars et mai, et restent bas jusqu'aux alentours d'octobre, période où ils recommencent à grimper. On peut en déduire que la récolte commence vers le mois de mars, lorsque les prix baissent, puis que l'offre commence à se raréfier vers septembre et octobre, ce qui entraîne une hausse des prix. Cette hypothèse devra être vérifiée par recoupement en utilisant un calendrier saisonnier pour le produit particulier dont le prix est suivi. Le site web FEWSNET propose un calendrier saisonnier prêt à l'emploi, axé sur une zone géographique donnée et comprenant plusieurs modalités. Pour sa part, la boîte à outils EMMA fournit un modèle de calendrier ainsi que des conseils pour en créer un. https://www.emma-toolkit.org/documents/emma-forms-templates 

Slide : Mise en pratique 
· Remplissez la section 'Analyse 2' de votre fiche d'activité. Notez les combinaisons de marchés de produits de base pour lesquelles les prix ont varié de manière significative par rapport à la référence saisonnière.
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	Slide : Analyse 3 : Comparez les prix nominaux mensuels actuels d’un produit ou d’un panier à son prix mensuel au cours des trois à cinq dernières années
· Faites un brainstorming pour discuter de quand et pourquoi effectuer cette analyse. 
· Faites cette analyse si vous disposez de plusieurs années de données historiques sur les prix (de préférence un minimum de trois ans) et si vous pensez que des changements de prix progressifs (sur plusieurs semaines/mois) ont conduit à un prix actuel sensiblement supérieur ou inférieur à la moyenne historique pour la même période. 
· Si des données historiques ne sont pas disponibles pour vos marchés d'intervention, il est possible de comparer l'évolution des prix sur vos marchés à celle d'un marché source proche avec lequel il est étroitement intégré (voir Analyse 4).
· Pourquoi : Les seuils fixés ne seront peut-être jamais dépassés, mais les prix peuvent augmenter (ou diminuer) régulièrement juste en dessous du seuil, ce qui a tout de même des conséquences importantes pour la population cible. Une simple représentation graphique de l'évolution d'un prix par produit ou par panier peut aider à vérifier visuellement ces changements progressifs, mais néanmoins significatifs.
· Sur le graphique du maïs, les prix n'ont peut-être pas dépassé le seuil à chaque période, mais ils augmentent bien au-delà de la normale au fil du temps.

Slide : Mise en pratique 
· Remplissez la section 'Analyse 3' de votre fiche d'activité. Indiquez les combinaisons de marchés/produits où de petites variations de prix cumulées entraînent une divergence importante entre les deux séries de prix.
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	Slide : Analyse 4 : Comparez les prix mensuels des produits dans des marchés normalement intégrés 
· Nous allons maintenant examiner deux analyses optionnelles. 
· Analyse 4 : Dans quels cas faire cette analyse :
· Lorsque les résultats des Analyses 1 et 2 diffèrent sensiblement des tendances de prix que vous vous attendiez à observer 
· Si vous ne disposez pas de données historiques suffisantes pour l’Analyse 3. 
· Ne faites cette analyse que pour les produits ou les marchés qui semblent anormaux. 

Slide : Analyse 4 : Comparez les prix mensuels des produits dans des marchés normalement intégrés (2) 
· Comment : Filtrez les données pour n’afficher que les marchés d’intervention et les marchés sources avec lesquels ils sont intégrés. Comparez les prix de chaque produit sur l’ensemble des marchés d’intervention et des marchés sources intégrés. Pour chaque produit, notez si le prix dans un ou plusieurs des marchés diffère sensiblement de ce qui est attendu, par rapport aux autres marchés. 
· Référez-vous à l'exemple sur la slide avec le prix des haricots dans tous les marchés. 

Slide : Mise en pratique 
Remplissez la section 'Analyse 4' de votre fiche d'activité. Notez les combinaisons de marchés/produits qui ne suivent pas l'évolution prévue des prix pour le mois de septembre. 

Slide : Analyse 5 : Programmes de coupons : comparez les prix des vendeurs participants et ceux sur le marché libre
· Cette analyse dépendra de votre intervention (par exemple, pour définir si elle est nécessaire ou non). 
· Deux conditions nécessaires : 1) Si vous utilisez des coupons, et 2) Si certains des vendeurs qui vendent les produits ciblés ne participent pas au programme.
· Comment : Dans votre base de données, vous pouvez calculer les prix moyens d’un produit donné tel qu’il est vendu par les vendeurs participants et non participants. Par exemple, si les vendeurs participants vendent du maïs à 8 $/kg et les vendeurs non participants à 5 $/kg, les vendeurs participants font payer 60 % de plus pour le même produit. Le Tableau 9 donne un exemple plus détaillé.
Cette slide donne un exemple de la manière de présenter la comparaison. Il ne s'agit que d'un exemple, n'hésitez donc pas à suggérer d'autres façons de le faire.
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	Slide : Une analyse plus approfondie est-elle nécessaire ? 
· Demandez aux participants : « Comment pouvez-vous savoir si un changement de prix que vous observez nécessite une analyse plus approfondie ? » 
· Pour déterminer s’il s’est produit un changement de prix anormal, voyez les éléments suivants :
· Si les prix ont changé au-delà du seuil pour cette période (déterminé en examinant la base de données, Analyse 1).
· Si les prix n’ont pas changé mais auraient dû le faire selon le calendrier saisonnier (Analyse 2) et le graphique de la moyenne historique ou de l’année de référence (Analyse 3).
· Si les prix ont changé au-delà du seuil sur plusieurs mois/périodes (Analyse 3).
· Si un prix a changé différemment de ce qui était attendu par rapport aux prix sur les marchés avec lesquels il est généralement intégré (Analyse 4).
· Ces étapes sont décrites dans l’arbre de décision de la slide. Cet arbre de décision révèle si une analyse plus approfondie est nécessaire. 
· Une analyse plus approfondie n'est pas automatique : s’il n’y a pas de changements de prix anormaux, cela n’est pas nécessaire. Lors de la mise en œuvre de MARKit, vous irez directement au rapport dans cette situation.
· À l'inverse, lorsque les prix ont augmenté au-delà du seuil ou n’ont pas changé alors que vous l’aviez prévu (d’après votre indice saisonnier), il faudra faire une analyse plus approfondie pour caractériser le changement de prix.

	18




	
	Slide : 6.2 Caractériser les changements de prix
· L'une des premières choses à faire en examinant vos données et vos graphiques de suivi des prix est de noter si des changements de prix anormaux se produisent pour un seul ou quelques produits, ou bien pour beaucoup ou tous les produits. 
· Vous devrez également notez si les changements concernent un seul ou quelques marchés, ou bien beaucoup ou tous les marchés. 
· Demandez aux participants : Dans l'exemple que vous avez conçu précédemment (base de données secondaires avec le maïs), quelle est la situation ? Vérifiez votre base de données. 
· Une fois que vous aurez déterminé le nombre de produits et de marchés qui connaissent des changements de prix supérieurs au seuil fixé (ou des changements progressifs importants qui ne dépassent pas le seuil, mais néanmoins préoccupants), vous saurez quels sont les facteurs déterminants à investiguer.
· Regardez la « matrice de caractérisation des changements de prix » sur la slide. 
· Par exemple, s'il y a des changements de prix inattendus pour un seul produit et un seul marché, il s'agira du quadrant bleu. Si tous les produits affichent des changements sur tous les marchés, il s'agira du quadrant orange. 
· Le quadrant dans lequel vous vous trouvez vous indique les facteurs potentiels qui peuvent avoir causé le changement de prix. Ce sont les facteurs sur lesquels vous devrez concentrer votre enquête.

Slide : Caractériser les changements de prix (2) 
· La slide donne des exemples de ce à quoi votre base de données ressemblerait par quadrant.

Slide : Mise en pratique 
· Remplissez la section 'Analyse 5' de votre fiche d'activité. Notez les combinaisons de marchés/produits qui affichent un niveau élevé de variation entre les vendeurs participants et non participants.
· Sur la base des cinq analyses, déterminez quel quadrant de la matrice caractérise le mieux les changements de prix. Gardez en tête qu'il n'y a pas toujours une réponse évidente. Remplissez le tableau au bas de l'exercice et préparez-vous à justifier votre choix de quadrant auprès du groupe.
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	Slide : Messages clés
· Montrez la slide contenant les messages clés et lisez-les à voix haute aux participants. Faites une pause après chaque présentation pour vérifier que tous les participants parviennent à suivre.
· C'est l'occasion de répondre aux questions qui subsistent.
	22



Fin de l'Étape 6.


	Étape 7 : Investiguer sur les changements de prix …………………………………………………………..…. Durée (90’)


Objectifs d'apprentissage : 
1. Utiliser des méthodes quantitatives et/ou qualitatives pour investiguer sur les changements de prix
2. Discuter des causes potentielles de variations des prix.

Messages clés :
· La variation de prix n'étant qu'un symptôme, il sera probablement nécessaire de collecter des informations supplémentaires afin d'en identifier la/les cause(s).  
· Il est possible que plusieurs facteurs affectent les prix en même temps, ce qui signifie qu’il est plus difficile de déterminer quel degré de changement de prix peut être attribué à chacun. MARKit se concentre davantage sur une compréhension qualitative de ce qu'il se passe sur les marchés, plutôt que sur une analyse quantitative. 
· Afin de comprendre l'importance relative des différents facteurs, MARKit recommande de combiner vos données quantitatives à des données qualitatives, telles que des entretiens avec des commerçants, des syndicats ou chambres de commerce, au sujet des raisons des divergences dans les prix.

	Durée
	Étapes à suivre
	Slide

	
	Slide : Étape 7 : Investiguer sur les causes 
· Lisez les objectifs d'apprentissage

Slide : Travail en groupes 
· Commencez cette session par un exercice en groupes.
· Divisez les participants en 4 groupes et attribuez à chaque groupe un facteur qui pourrait être la cause potentielle de fluctuations dans les prix :
· Groupe 1 : Intervention 
· Groupe 2 : Taux de change 
· Groupe 3 : Politiques 
· Groupe 4 : Prix des carburants 
· Demandez-leur de déterminer dans quelle mesure ce facteur peut affecter les prix. 
· Pour chaque facteur, demandez-leur de déterminer quel type d'analyse supplémentaire est nécessaire et quel type de données sont nécessaires pour l'effectuer. Donnez-leur 10 minutes pour faire un brainstorming.
· Demandez à chaque groupe de désigner un membre pour présenter les réponses en plénière.
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	Slide : Causes potentielles de fluctuations dans les prix 
· La variation de prix n'étant qu'un symptôme, il sera probablement nécessaire de collecter des informations supplémentaires afin d'en identifier la cause.  
· Il est possible que plusieurs facteurs affectent les prix en même temps, ce qui signifie qu’il est plus difficile de déterminer quel degré de changement de prix peut être attribué à chacun.
· 10 causes potentielles de fluctuations dans les prix sont énumérées sur la slide. 
· L’intervention n’est que l’un des nombreux facteurs susceptibles de provoquer des changements de prix. Il est important d’examiner toutes les causes possibles et d’évaluer si elles dureront avant de décider s’il est nécessaire de modifier le programme.
· Afin de rendre votre analyse plus précise, n’hésitez pas à combiner vos données quantitatives à des données qualitatives, telles que des entretiens avec des commerçants, des syndicats ou des chambres de commerce, au sujet des raisons des divergences dans les prix.
· Vous allez maintenant étudier chaque cause potentielle plus en détails. 

Slide : Chocs d'offre 
· Les chocs d’offre résultent de changements dans les niveaux de production (dus aux conditions météorologiques, à l’accès aux intrants, etc.) et/ou de perturbations dans la circulation des marchandises le long de la chaîne d’approvisionnement (dues à des conflits, à des changements dans les itinéraires d’approvisionnement, à des dégâts aux infrastructures, à un mauvais accès aux transports, à des changements dans le nombre d’acteurs du marché, à la faiblesse/réduction de la capacité des commerçants, etc.). 
· Les chocs d'offre peuvent avoir influencé les variations de prix observées. Lisez la slide avec les participants.

Slide : Chocs de demande
· Les chocs de la demande peuvent avoir influencé les variations de prix observées.
· L'analyse nécessaire est la même que pour les chocs d'offre.
· Lisez la slide avec les participants. 

Slide : Intervention 
· L’intervention du programme peut provoquer des changements de prix pour quelques produits ou pour tous, mais cela se limitera généralement à des changements dans un ou quelques marchés seulement.
· L’intervention peut avoir une incidence différente sur les prix des denrées alimentaires selon le type d’assistance. Lisez la slide avec les participants.

Slide : Inflation 
· L’inflation touche généralement de nombreux produits ou tous les produits sur de nombreux marchés ou tous les marchés d’un pays. 
· Lisez la slide avec les participants.
· Informer les participants que l’indice des prix à la consommation (IPC) mesure les changements dans le niveau de prix d’un panier de biens et services de consommation achetés par les ménages. Une hausse de l’IPC indique que le pays connaît une inflation. 


Slide : Saisonnalité 
· Elle peut influencer toute variation de prix observée (un ou plusieurs produits sur un ou plusieurs marchés).
· Nous avons déjà vu ce qu'est la saisonnalité et comment vous pouvez utiliser votre calendrier ou votre indice saisonnier pour comparer les prix. 
· N'oubliez pas que les effets saisonniers peuvent être aggravés par d'autres facteurs, notamment l'intervention, les chocs d'offre, etc. Il convient toutefois d’examiner les autres facteurs du quadrant concerné afin d’exclure d’autres causes.
· Lisez la slide avec les participants.

Slide : Manque de capacité / de concurrence des commerçants
· La structure du marché et/ou les commerçants influencent les changements de prix d’un ou de plusieurs produits, mais les changements de prix se limitent généralement à un ou quelques marchés (et non pas de nombreux marchés ou tous).
· Lisez la slide avec les participants. 
· Indiquez que les discussions approfondies avec les informateurs clés sont cruciales pour déterminer si le manque de capacité des commerçants et/ou leurs actions ont affecté les prix dans votre zone d'intervention. Comme indiqué ci-dessus, d’autres facteurs peuvent être en jeu, il est donc très important d’examiner les autres facteurs possibles.

Slide : Prix mondiaux des produits
· Les changements de prix peuvent résulter de l’évolution des prix des produits au niveau mondial. Ils ne seront généralement observés que pour un ou quelques produits mais seront probablement présents sur de nombreux marchés ou tous.
· Lisez la slide avec les participants. Elle fournit des liens vers des ressources permettant d'obtenir des données sur les prix mondiaux des produits. 
· Si votre programme observe des changements de prix pour des produits dont les prix changent au niveau mondial, au moins une partie de ces changements peut être attribuée au marché mondial. Pensez à étudier d’autres facteurs pour voir si d’autres causes peuvent également contribuer au changement de prix.

Slide : Politiques 
· Les politiques peuvent être à l’origine de changements de prix d’un ou de quelques produits de base, dans de nombreux marchés ou dans tous les marchés.
· Lisez la slide avec les participants. 
· Comme mentionné dans l'introduction de cette section, ce facteur est difficile à mesurer précisément, mais les informateurs clés et les reportages d'actualité devraient permettre de voir si les politiques ont un effet sur les prix. Veillez à examiner également d’autres facteurs, afin d’exclure toute autre cause possible.

Slide : Taux de change 
· Si vous observez des changements dans les prix de tous les produits de base et sur tous les marchés, cela peut être dû aux taux de change, bien que les produits importés puissent être plus affectés par les taux de change que les produits locaux.
· Lisez la slide avec les participants. 
· Lors de cette analyse : si, après conversion dans une devise plus stable comme le dollar américain ou l’euro, le graphique des prix apparaît plus stable, il est probable que les taux de change des devises aient eu une incidence sur les prix locaux.

Slide : Prix des carburants 
· Les frais de transport et/ou les prix des carburants peuvent être un facteur si des changements de prix sont constatés dans de nombreux produits ou tous, dans de nombreux marchés ou tous.
· Lisez la slide avec les participants. 

Slide : Graphique des prix des carburants et des produits de base
· Cette slide donne un exemple de la façon de tracer un graphique montrant à la fois les prix d'un produit de base et des carburants. 
· Interprétation du graphique : Bien que les prix du maïs et du carburant aient baissé ces derniers mois, la baisse des prix du maïs semble avoir commencé avant la chute des prix du diesel. La baisse des prix du carburant a peut-être contribué à une nouvelle baisse des prix du maïs, mais d'autres facteurs doivent également être étudiés.
· Si vous tracez un graphique montrant à la fois les prix du carburant et les prix du/des produit(s) que vous étudiez, et que vous constatez que les lignes suivent des tendances similaires, cela indique que les prix des carburants sont au moins partiellement responsables des changements de prix que vous avez observés.
· Dans certains contextes, la plupart des carburants utilisés par les petits commerçants et les ménages est vendue au marché noir. Par conséquent, le prix peut être très différent de celui du marché officiel. Dans ce cas, vous devez d'abord décider quel prix choisir et être cohérent (ou faire les deux analyses en parallèle). Choisissez le type de carburant dont les changements de prix auront l'effet le plus important sur les prix du marché. 

	26



























27














28






29









30












31













32
















33
















34














35













36






37





	
	Slide : Investiguer sur les causes : Activité
· Demandez aux participants de se remettre avec les mêmes groupes/binômes que pour l'exercice précédent (analyse).
· Sur la base des résultats de cette activité (le quadrant qu'ils ont identifié et les principales observations des analyses), ils doivent énumérer 2 ou 3 mesures qu'ils prendraient pour identifier les causes potentielles du ou des changement(s) de prix. 
· (par exemple, parler aux vendeurs et aux bénéficiaires afin de comprendre pourquoi les vendeurs participants pratiquent des prix plus élevés ; parler aux informateurs clés des raisons pour lesquelles les prix n'ont pas baissé à Pantera avec la récolte, etc.)
· Ils ont 15 minutes en groupes pour en discuter. Puis, chaque groupe devra présenter brièvement son plan d'action en plénière, ou afficher au mur une feuille de tableau de conférence qui pourra être consultée ultérieurement.
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	Slide : Déterminer les influences applicables
· Sur la base des résultats des analyses pertinentes, vous devriez être en mesure de déterminer quels facteurs contribuent probablement aux changements de prix irréguliers. 
· Comme mentionné précédemment, il ne sera probablement pas possible de dire avec une grande certitude que le changement de prix est attribuable à un seul facteur. 
· Il sera également très difficile de quantifier la part du facteur A dans la variation de prix et celle du facteur B. L’objectif est de savoir quels sont les facteurs qui y contribuent, même si vous ne pouvez pas quantifier la contribution exacte de chacun. 
· Pour le faire de manière systématique, vous pouvez utiliser le tableau ci-dessous. 
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	Slide : Messages clés
· Montrez la slide contenant les messages clés et lisez-les à voix haute aux participants. Faites une pause après chaque présentation pour vérifier que tous les participants parviennent à suivre.
· C'est l'occasion de répondre aux questions qui subsistent.
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Fin de l'Étape 7 - fin de la session 8. 



	Retours et conclusion……………………………………..…………...........................…………………… Durée (30’)



	Durée
	Étapes à suivre
	Slide

	17h00 - 17h30
30’
	· Comme hier, laissez 10 minutes à chaque participant pour remplir son livret pédagogique.
· Sur une feuille de tableau de conférence : dessinez un grand triangle. Sur une autre, un cercle, puis sur une autre, un carré.
· Après ces 3 jours de formation, demandez aux participants d'écrire sur des post-it : 
· Les apprentissages qu'ils utiliseront dans leur vie personnelle 
· Les choses qui ne sont pas encore claires pour eux 
· Les choses qui leur paraissent claires
· Avant de quitter la pièce, ils doivent mettre leurs post-it sur la bonne forme géométrique.
· Remerciez-les pour leur participation aujourd'hui et rappelez-leur l'heure de début demain. 
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Fin du 3e JOUR
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