[image: ]
CRS MARKit – Formation de formateurs : Notes du formateur – Session 2
Phase pré-MARKit
Formation en présentiel
Session – Vue générale

	Session 2 
Cette session a été adaptée de la Session 2 de formation MARKit (phase pré-MARKit). Cette session comporte quatre parties : Comprendre le marché ; évaluation et analyse du marché ; principales caractéristiques de la fonctionnalité et de l’accès au marché ; et objectifs de suivi du marché et introduction à l’analyse des prix. Cette session reprend les mêmes messages clés que la session MARKit correspondante, mais à un rythme plus soutenu afin de tenir compte du fait que les participants à la formation ToT ont une plus grande expérience.

	Objectifs d’apprentissage pour cette session
À la fin de la session, les participants seront en mesure de :
1. Rappeler les objectifs de l’évaluation du marché
2. Identifier les principales caractéristiques de la fonctionnalité du marché et de l’accès au marché
3. Expliquer le lien de causalité potentiel entre la fonctionnalité du marché et les prix


Plan détaillé de la Session 2 : 
	Durée
	Session/activité
	Méthode
	À faire / à imprimer

	Préparation
	Préparation
	Mail 
	Renvoyez les participants vers le manuel MARKit qui comporte une section consacrée aux raisons du suivi des marchés et de l’utilisation du MARKit. 
Demandez aux participants de lire la section du manuel MARKit correspondant à la Phase pré-MARKit (p. 7 à 9 : https://seepnetwork.org/files/galleries/MARKit_English.pdf)

	90 min 
	2. Session modélisée : Pré-MARKit  
	
	Imprimez le document « Session 2_Matrice_Marchés en situation de crise » (un par binôme). 


Messages clés : 
· Le terme de « marché » désigne un système d’échange entre deux ou plusieurs acteurs ou intervenants. Ces échanges peuvent concerner des biens, des services ou des sommes d’argent, et peuvent avoir lieu dans un espace physique ou bien virtuel comme Internet. 
· Le système de marché fait référence à tous les acteurs ou intervenants, et à leurs relations entre eux mais aussi avec les services d’assistance et les services commerciaux, ainsi qu’à l’environnement favorable ou aux règles et aux normes qui régissent le fonctionnement de ce système.
· Quel que soit le type de crise, la fonctionnalité du marché peut être affectée. Que ce soit par la crise elle-même ou par la réponse humanitaire qui en découle.
· Les organismes humanitaires reconnaissent l’importance de la prise en compte du marché dans l’élaboration de leur réponse. De plus, ils peuvent également envisager de soutenir le marché de manière plus directe.
· L’évaluation du marché fait partie intégrante de l’analyse du marché. Cette dernière analyse des informations permettant de comprendre comment le marché fonctionne, ou comment il a été touché par un événement ou une crise. 
· L’analyse du marché n’est qu’un élément du puzzle de l’analyse de la situation. C’est un ensemble d’informations nécessaire mais non suffisant pour éclairer l’élaboration d’une réponse. Il en va de même pour les données de suivi du marché. Afin d’améliorer la qualité du programme, il faudra probablement les associer à des informations sur les besoins, la sécurité, etc. 
· Les principes fondamentaux de l’évaluation du marché sont les suivants : Ne pas nuire, accroître l’efficacité, l’efficience et l’impact des interventions.
· L’évaluation et l’analyse du marché peuvent être initiées dans le but de soutenir l’élaboration d’une réponse d’urgence ou lors d’une phase de préparation. La décision programmatique d’être informé par le biais d’une analyse de marché porte sur : le choix de la modalité, la valeur de transfert, le prestataire de services financiers (PSF) et la pertinence des activités de soutien du marché.
· La fonctionnalité du marché est définie par : a) une offre adéquate pour répondre à la demande, b) une intégration appropriée du marché, c) une concurrence loyale et d) un environnement de marché favorable. 
· Au-delà de la fonctionnalité du marché, l’accès au marché (accès financier, physique et social) doit également être évalué et compris. 
· La variation des prix n’est pas une cause de manque de fonctionnalité du marché mais plutôt un symptôme.
· La demande est la capacité et la volonté d’acheter.
· L’offre est la capacité des acteurs du marché à fournir certains biens d’une qualité donnée dans une certaine quantité.
· L’intégration du marché est la capacité de l’offre à compenser les variations de la demande. 
· Il est important d’être précis sur les raisons du suivi des marchés 
· Les objectifs de suivi du marché doivent être précis et alignés avec ceux de la stratégie pays de votre organisation, ses intentions programmatiques, son expérience et ses ressources.
· Les objectifs de suivi du marché doivent être communiqués clairement afin d’assurer l’adhésion de toutes les parties prenantes concernées et leur soutien dans la prise de décision liée au programme. 
· MARKit utilise les prix comme principal indicateur d’analyse, car les prix sont très sensibles aux changements de fonctionnement du marché. 
· Si l’on se concentre sur la chaîne des produits de base, la marge est la différence entre les prix tout au long de la chaîne d’approvisionnement (moins les dépenses).
· MARKit s’intéresse au prix de détail  
· Les prix sont fonction de l’offre et de la demande pour un produit sur un marché donné. Mais d’autres facteurs peuvent avoir un impact sur les prix.
· Répartissez les participants en groupes de 4 et demandez à chaque groupe d’élaborer un brief de 3 minutes sur les raisons du suivi des marchés et sur les avantages d’utiliser MARKit pour le faire.

	
	Session 2 : Pré-MARKit
	90 min 

	Durée
	Étapes à suivre
	Slide 

	
	Slide : Phase initiale
· Affichez la slide et indiquez que vous allez discuter ensemble de la phase initiale du MARKit qui comprend :
· Faire une évaluation du marché
· Utiliser l’analyse des interventions pour guider la conception
· Encourager l’adhésion de la direction
· Garantir autant que possible la flexibilité du programme
· Soulignez le fait que ces activités ne font pas partie du processus MARKit en tant que tel mais sont des apports nécessaires à la mise en place de MARKit. Elles doivent avoir lieu pendant la phase de conception du projet. Elles sont brièvement récapitulées lors de la formation MARKit et dans le manuel MARKit pour s’assurer que les membres de l’équipe sur le terrain sont aptes à utiliser MARKit. 
Slide : Phase initiale (2)
· Indiquez que pendant cette session, qui est modélisée d’après la Session 2 de la formation MARKit, nous allons aborder quatre sujets : 1) Comprendre le marché, 2) Évaluation et analyse du marché, 3) Principales caractéristiques de la fonctionnalité et de l’accès au marché, 4) Objectifs de suivi du marché et introduction à l’analyse des prix.
· Précisez que, dans le matériel de formation standard, cette session occupe toute la première journée de la formation MARKit, y compris trois sessions de 60 minutes et une session de 90 minutes. Pour la formation ToT, la session sur la phase pré-MARKit est dispensée beaucoup plus rapidement car les participants sont déjà familiarisés avec le suivi du marché et les concepts clés de fonctionnalité et d’accès au marché. 
· De même, les participants devront adapter et ajuster les sessions qu’ils dispenseront dans le cadre des sessions dirigées par les participants pour s’en tenir aux 90 minutes allouées.  
Slide : Comprendre le marché 
· Lisez les objectifs d’apprentissage. À la fin de cette sous-session, les participants à la formation MARKit (et donc par défaut les participants ToT) seront en mesure de : 
· Expliquer les principaux termes liés au marché
· Identifier comment les marchés peuvent être affectés par les crises
· Indiquez que, pour chaque session de la formation ToT, il est attendu des participants qu’ils soient suffisamment à l’aise pour animer la session correspondante du matériel standard MARKit. 
Slide : Les principaux termes du marché 
· Affichez la slide et passez en revue les termes. Indiquez que ces définitions sont tirées du glossaire du guide MARKit. 
· Précisez que lors de la formation MARKit, les définitions sont d’abord introduites par un quiz en équipe, puis discutées en plénière. 
· En plénière, prenez 2 à 3 minutes pour encourager les participants à ouvrir les notes du formateur MARKit et à consulter la liste des questions et des réponses du quiz. 
Slide : Pourquoi les marchés sont-ils importants ?
· Affichez la slide et expliquez qu’il est important de comprendre les marchés sur lesquels nous travaillons afin de savoir si nos programmes les renforcent ou leur nuisent pour diverses raisons mentionnées sur la slide : 
· Premièrement, les marchés sont d’une importance vitale pour la majorité de la population mondiale. Cela est particulièrement vrai pour les milieux urbains et pour les plus pauvres. Les faits montrent que plus la population est pauvre, plus elle dépend des marchés pour couvrir ses besoins.
· Deuxièmement, les marchés ne sont pas simplement un moyen de s’approvisionner en produits et services pour couvrir les besoins des ménages, ils sont aussi un moyen de générer des revenus. Les ménages peuvent vendre leur production ou leur travail sur le marché pour obtenir un revenu.
· Troisièmement, les organisations humanitaires reconnaissent de plus en plus l’évaluation et la compréhension des marchés comme faisant partie des bonnes pratiques. L’utilisation et le soutien des marchés locaux peuvent stimuler la reprise. À l’inverse, les interventions humanitaires qui ne tiennent pas compte des marchés peuvent faire reculer le développement de plusieurs années, et mettre les commerçants locaux en faillite.
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	Slide : Pourquoi prendre en compte les marchés en situation d’urgence ? 
· Affichez la slide et mentionnez que, quel que soit le type de crise à laquelle répond une intervention humanitaire, la fonctionnalité du marché sera affectée par cette crise. Que ce soit par la crise elle-même ou par la réponse humanitaire qui en découle. Les effets peuvent être positifs ou négatifs. Donnez deux exemples différents. Vous pouvez utiliser les informations ci-dessous pour vous guider : 
· Une crise donnée peut avoir un effet positif sur un marché donné en augmentant la demande de biens et de services (par exemple en cas de déplacement de population)
· Une crise donnée, et parfois la même crise, peut aussi avoir des effets négatifs sur le marché en détruisant les stocks, l’accès au crédit, etc. Soulignez que vous allez approfondir cet aspect dans les slides suivantes.
Slide : Que se passe-t-il sur les marchés en situation de crise ? (Activité) 
· Donnez un bref aperçu de deux contextes différents : le tremblement de terre de 2015 au Népal et la crise de Boko Haram au Nigéria. 
N.B. : Vous pouvez également choisir d’autres contextes, à condition de vous assurer que les crises auxquelles vous faites référence sont très différentes. Par exemple, une catastrophe naturelle à déclenchement rapide et une crise prolongée. Dans ce cas, mettez à jour les photos de la slide et le texte. 
· Exercice de groupe : divisez le groupe en deux et attribuez à chaque sous-groupe un des exemples mentionnés ci-dessus. Note : Si, en divisant le groupe en deux, il y a plus de six personnes dans chaque groupe, alors répartissez les participants en quatre groupes. Deux groupes utiliseront l’exemple du Népal et deux groupes celui du Nigéria. 
· Demandez au groupe de s’imaginer dans la situation d’un petit commerçant de denrées alimentaires dans les contextes de crise donnés, et d’énumérer les différents effets que la crise a eus sur leur capacité à couvrir leurs besoins sur le marché. Demandez-leur de réfléchir à la fois à leurs moyens de subsistance et à leurs besoins fondamentaux. Donnez-leur 10 minutes pour le faire.
· Demandez aux groupes de se réunir et de discuter des points suivants : 
· Ces effets peuvent-ils être systématisés ? (C’est-à-dire, quelles sont les différences entre les deux contextes).
· Comment ces effets peuvent-ils être classés et présentés de manière simple ? 
· Demandez aux participants de dessiner ces effets sur un tableau de conférence 
· Faites un compte rendu de l’exercice en interrogeant les participants sur les similitudes et les différences. Signalez que l’ampleur des conséquences et leurs aspects pratiques seront évidemment très spécifiques au contexte, mais que la manière dont les conséquences sont présentées peut être systématisée à l’aide de cette matrice.
Slide : Que se passe-t-il sur les marchés en situation de crise ? 
· Affichez la slide et indiquez que c’est une façon d’articuler ce qui peut arriver à un marché en crise. Quel que soit le type de crise, la fonctionnalité du marché sera affectée. Que ce soit par la crise elle-même ou par la réponse humanitaire qui en découle. Veillez à mentionner les points suivants :
· Les perturbations du marché peuvent entraîner une augmentation des prix, une diminution du volume des échanges, une diminution de la capacité de réapprovisionnement ou un changement des acteurs du marché. 
· Bien que les spécificités de chaque catégorie dépendent de la nature de la crise, les catégories sont pertinentes pour la plupart des crises.
· Les prix : plus tard dans la journée, nous parlerons des prix plus en détail et des raisons pour lesquelles ils sont un bon indicateur pour mesurer les performances du marché. Néanmoins, la variation des prix n’est pas une cause de manque de fonctionnalité ou de dysfonctionnement du marché mais plutôt un symptôme. Ainsi, lorsque l’on suit les prix grâce à MARKit, la variation (ou l’absence de variation attendue) sera le signal d’alarme.
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	Slide : Évaluation et analyse du marché 
· Pour passer au sujet suivant, précisez qu’en discutant de l’évaluation et de l’analyse du marché pendant la formation MARKit, l’intention est que les participants se rappellent les objectifs de l’évaluation du marché. Nous nous concentrons ici sur les objectifs de l’évaluation du marché plutôt que sur les outils disponibles pour la réaliser. Malgré le fait que la plupart des participants à la formation MARKit souhaiterait discuter des outils disponibles et recommandés, ce n’est pas le but premier de la formation MARKit.
Slide : Objectifs des évaluations et de l’analyse du marché 
· Indiquez que l’évaluation du marché peut être utile pour : 
· Estimer la capacité du système de marché à contribuer à la réponse d’urgence (par exemple par des distributions d’espèces) sans nuire aux marchés
· Évaluer la capacité du marché à répondre à la demande avant la crise (situation de référence au départ du marché)
· Étudier l’impact d’une crise sur le marché
· Estimer la capacité du système de marché à contribuer à la réponse d’urgence (par exemple sous forme d’espèces)
· Limiter le risque que les interventions aient un effet négatif sur les marchés locaux
· Accroître l’efficacité et l’efficience des réponses apportées par les programmes en stimulant l’économie locale
· Identifier de nouvelles pistes pour soutenir les acteurs et les structures existantes du marché (soutien au marché / développement du marché)
· Améliorer la capacité d’intervention des agences et soutenir la planification d’urgence
· Soulignez que les principes fondamentaux de l’évaluation du marché sont les suivants : Ne pas nuire, accroître l’efficacité, l’efficience et l’impact des interventions. Mettez l’accent sur le fait que les organisations humanitaires doivent toujours indiquer clairement les raisons pour lesquelles elles procèdent à une évaluation du marché. La collecte des prix ou l’analyse des fonctionnalités du marché ne doivent jamais être un objectif en soi. Celles-ci doivent permettre de mieux soutenir les ménages touchés par la crise en éclairant la conception des programmes (qu’il s’agisse de leurs résultats ou des modalités utilisées pour les obtenir).
Slide : Faire une évaluation du marché
· Indiquez que dans la formation MARKit, il y a un exercice en petit groupe à ce stade de la session visant à répertorier les principaux facteurs et concepts de marché à prendre en compte lors d’une évaluation de marché.
· Vous pouvez consulter rapidement les notes du formateur si le temps le permet. 
· Lisez la question sur la slide et répondez en plénière avec les participants ToT : « Pouvons-nous initier un suivi du marché à l’aide de la méthodologie MARKit sans procéder à une évaluation du marché ? » Les participants répondront individuellement. 
· La réponse est : « OUI… MAIS ! » Il n’est pas nécessaire de procéder à une évaluation « formelle » du marché. Il est par contre toujours important de comprendre le fonctionnement du marché et le flux des produits afin qu’ils puissent concevoir un système approprié de suivi du marché (par exemple si vous ne comprenez pas comment les marchés interagissent généralement entre eux, l’observation d’un changement de prix sur un marché ne vous indiquera rien sur ce qui se passe, en l’absence de données historiques).

Slide : Ce que nous allons collecter 
· Indiquez que, quels que soient les objectifs, nous essayons systématiquement de déterminer la fonctionnalité du marché et l’accès aux marchés en utilisant différentes approches et différents niveaux d’analyse en fonction des objectifs que nous tentons d’atteindre par notre évaluation du marché.
· Soulignez que les encarts carrés sur la slide représentent le type de données relatives au marché que nous allons collecter lors de l’évaluation du marché (prix, volume, stock, etc.). Ces données seront ensuite analysées pour alimenter l’analyse des encarts circulaires : 
· L’offre et la demande,
· L’intégration du marché,
· Le pouvoir sur le marché,
· L’environnement du marché.
· Ces quatre éléments forment les quatre composantes de la fonctionnalité du marché. La fonctionnalité du marché est définie par : a) une offre adéquate pour répondre à la demande, b) une intégration appropriée du marché, c) une concurrence loyale et d) un environnement de marché favorable. 
· Indiquez que nous passerons en revue chacun de ces points dans la prochaine sous-section.
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	Slide : 2.3 Principales caractéristiques de la fonctionnalité et de l’accès au marché 
· Lisez les objectifs d’apprentissage. À la fin de cette sous-section, les participants seront en mesure de : 
· Identifier les principales caractéristiques de la fonctionnalité du marché et de l’accès aux marchés.
· Expliquer le lien de causalité potentiel entre la fonctionnalité du marché et les prix
Slide : Comprendre la performance du marché (1) 
· Affichez la slide et expliquez que l’offre est la capacité des acteurs du marché à fournir certains biens d’une qualité donnée dans une certaine quantité.
· La demande est la capacité et la volonté des ménages d’acheter des biens et des services. Soulignez que si nous donnons de l’argent aux ménages, nous augmentons leur capacité à acheter mais pas leur volonté.
· Pourquoi est-ce important ? Il est essentiel de comprendre si les changements observés dans la production et les transactions sont essentiellement des symptômes de problèmes de demande, de problèmes d’offre ou d’une combinaison des deux, afin de déterminer la ou les modalités de transferts appropriées (s’il y a un problème du côté de l’offre, l’augmentation de la demande par des PTM serait probablement plus nuisible que bénéfique) et la nécessité d’activités de soutien du marché.
Slide : Élasticité de l’offre et de la demande
· L’élasticité mesure la relation entre la quantité demandée par les acheteurs, ou la quantité fournie, et une autre variable qui affecte cette quantité demandée ou fournie, telle que le prix ou les revenus des consommateurs.
· Les produits de première nécessité destinés à couvrir les besoins élémentaires ont par nature une demande inélastique.
· Chaque produit peut avoir une corrélation différente entre le prix et la quantité.
· Soulignez que l’élasticité de la demande est spécifique au contexte. Cependant, la tendance générale est que les denrées alimentaires de base ont une demande très inélastique alors que les articles plus luxueux ont une demande élastique.

Slide : Est-ce un problème d’offre ou de demande ? 
· Indiquez que dans le matériel MARKit, il y a un exercice d’offre / de demande, et présentez-le brièvement aux participants. 
· L’idée de l’exercice est d’examiner différents scénarios et de déterminer s’il y a un problème lié à l’offre ou à la demande. Chaque binôme devra faire coïncider a) les informations sur le volume et les prix fournies dans le tableau, avec b) les descriptions suivantes de ce qui se passe sur le marché. Les participants devraient aboutir à des résultats tels que : 1 D (par exemple). 
Slide : Comprendre la performance du marché (2) 
· L’intégration du marché est la capacité de l’offre à compenser les variations de la demande. Si les marchés sont bien intégrés, une augmentation de la demande sur le marché « A » sera compensée par une augmentation de l’offre provenant d’un marché excédentaire. Les grands pôles commerciaux (Bangkok, Dubaï, Paris, etc.) pour les produits échangés au niveau mondial sont un exemple de marchés fortement intégrés. À l’inverse, les marchés très peu intégrés seraient plutôt des lieux reculés ou des zones en état de siège, comme Gaza.
· Les marchés sont intégrés quand : 
· Les chocs de prix sur un marché d’un lieu donné sont transmis à d’autres marchés par le biais des échanges de biens. 
·  L’offre de produits alimentaires s’ajuste géographiquement pour répondre à la demande.  
· Une augmentation des prix sur un marché signale aux commerçants d’augmenter l’offre, ce qui fait baisser les prix.
Slide : Ces marchés sont-ils intégrés ?
· En observant les évolutions de prix sur le graphique, demandez aux participants ce qu’ils peuvent dire sur l’intégration du marché. 
· Sur le graphique du haut, les marchés locaux dans les zones touchées restent intégrés (au moins pour ce produit en particulier) car les prix varient de manière similaire. 
· Sur le graphique ci-dessous, expliquez qu’il y a un manque d’intégration car les prix dans les zones locales touchées évoluent à l’inverse et/ou à des degrés différents de ceux de la capitale. Demandez aux participants d’essayer de trouver une explication à cela. Partagez les deux exemples ci-dessous : 
· Explication possible n° 1 : Il y a eu une distribution massive en nature dans les zones touchées, qui a entraîné une baisse de la demande. Cela s’ajoute à une mauvaise intégration du marché qui empêche l’excédent créé par les distributions en nature d’être transféré vers une zone où les prix sont plus élevés, ce qui entraînerait un rééquilibrage des prix entre la zone excédentaire et la zone déficitaire. Les prix sont donc en baisse. 
· Explication possible n° 2 : La zone touchée est une zone de production. La récolte a eu lieu mais une inondation soudaine a coupé la route principale qui va à la capitale. Les producteurs ne peuvent donc pas vendre leur production sur le marché national. C’est pourquoi les prix sont en baisse dans la zone touchée.
Slide : Comprendre la performance du marché (3)
· Définir le pouvoir sur le marché : Lorsqu’un acteur du marché a la capacité d’influencer le prix d’un bien ou d’un service en sa faveur, sans pour autant perdre ses clients, ses fournisseurs ou ses employés au profit de la concurrence, cet acteur se trouve alors dans une situation de pouvoir sur le marché.
· Dans un marché idéal et parfaitement concurrentiel, les acteurs du marché auraient un pouvoir égal sur le marché. Cependant, dans le monde réel, les barrières à l’entrée, les relations sociales et de genre bien ancrées, la collusion et d’autres formes de comportement anticoncurrentiel permettent souvent à certains acteurs du marché d’influencer ou de dominer le fonctionnement de ce marché, par exemple en négociant des prix favorables pour eux-mêmes.
· Cette situation peut entraver la réussite de votre programme (par exemple, si les ménages touchés par la crise disposent de possibilités limitées pour dépenser l’aide, les commerçants ont un pouvoir sur le marché accru. Par conséquent, ils peuvent augmenter les prix ou diminuer la qualité des biens ou des services qu’ils proposent aux bénéficiaires). 
Slide : Comprendre la performance du marché (4)
· Qu’est-ce qui est inclus dans ce contexte ? L’accès au crédit et aux services financiers, l’état des transports et des routes, le stockage, la réglementation, le changement climatique, les normes de genre, la corruption, etc. 
· C’est important car certaines règles et normes sociales enracinées peuvent soit faciliter soit entraver l’accès au marché. Par exemple, pendant le conflit de 2012-2013 au Mali, des liens préexistants entre des groupes armés et des négociants en céréales ont permis des approvisionnements en millet dans le nord du Mali, même à crédit, malgré le climat d’insécurité. 
· Si le temps le permet, vous pouvez recueillir des exemples des participants sur leur propre environnement de marché.
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	Slide : 2.4 Objectifs de suivi du marché et introduction à l’analyse des prix 
· Lisez les objectifs d’apprentissage. À la fin de cette sous-section, les participants seront en mesure de : 
· Identifier les objectifs de suivi du marché
· Expliquer les facteurs qui affectent les prix 
Slide : Travail en groupes : Pourquoi faire un suivi des marchés 
· Répartissez les participants en groupes de quatre et demandez-leur de réfléchir aux « raisons de suivre les marchés et les avantages d’utiliser MARKit » sur la base de leurs lectures avant la session. 
· Donnez-leur 15 minutes pour discuter et construire leurs arguments. 
· Désignez un membre du groupe qui présentera les réponses. De retour en plénière, chaque rapporteur dispose de 2 minutes pour expliquer pourquoi suivre les marchés et pourquoi utiliser MARKit pour le faire. 
· Des réponses surprenantes ? Utilisez la slide suivante pour conclure l’exercice. 
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	Slide : Pourquoi faire un suivi des marchés : 
· Il est important de préciser les raisons du suivi des marchés afin de concevoir votre approche de manière efficace et efficiente (y compris le champ d’application de votre suivi, les ressources et la fréquence de la collecte de données).
· Les objectifs de suivi du marché doivent être précis et alignés avec ceux de la stratégie pays de votre organisation, ses intentions programmatiques, son expérience et ses ressources.
· Passez en revue les raisons mentionnées sur la slide : 
· Évaluer le bon fonctionnement du marché et identifier les goulets d’étranglement potentiels et/ou existants
· Déterminer si les interventions existantes affectent positivement ou négativement les marchés locaux 
· Évaluer si les modalités de la mise en œuvre et les composantes de la conception continuent à être appropriées
· Déterminer si la valeur et le niveau de l’aide restent adéquats
· Servir de base à des mesures correctives pour la stratégie d’intervention
· Suivre les résultats du programme relatifs au marché.
Slide : Pourquoi se concentrer sur les prix pour suivre les marchés ? 
· Soulignez que MARKit se concentre sur le suivi des prix. Mais ne traite pas spécifiquement de la manière de suivre les volumes des échanges, le nombre de vendeurs, etc. 
· Ce choix est délibéré. Tout d’abord, les prix sont très sensibles aux changements dans le fonctionnement du marché, de l’offre et de la demande, et peuvent donc signaler des anomalies potentielles qui doivent être étudiées plus en profondeur.
· Ensuite, le suivi des prix est suffisant pour répondre aux cinq premiers objectifs de suivi du marché énumérés sur la slide précédente : 
· Évaluer le bon fonctionnement du marché et identifier les goulets d’étranglement potentiels et/ou existants
· Déterminer si les interventions existantes faussent positivement ou négativement les marchés locaux (par exemple en dépassant l’offre disponible, en augmentant les prix pour les non bénéficiaires, en créant ou en renforçant des monopoles, ou en provoquant de l’inflation).
· Évaluer si les modalités de la mise en œuvre et les options/composantes de la conception continuent à être appropriées.
· Déterminer si la valeur et le niveau de l’aide restent adéquats
· Servir de base à des mesures correctives pour la stratégie d’intervention.
· Gardez à l’esprit que le suivi des prix à lui seul peut ne pas suffire pour suivre les résultats plus généraux des programmes relatifs au marché, comme l’évaluation de l’effet multiplicateur du programme ou les marges bénéficiaires tout au long de la chaîne d’approvisionnement.
Slide : Que nous apprennent les prix ? 
· Affichez et lisez la slide. Le prix est le coût ou la valeur d’un bien ou d’un service exprimé en termes monétaires. Le prix indique la valeur qui a été définie pour un certain produit ou service. 
· Les signaux de prix véhiculent des informations sur les coûts de production, de transport, de stockage, la qualité, la perception et les envies, ainsi que, dans certains cas, les politiques du gouvernement ou les distorsions. 
· Les produits ont des prix différents selon les échelons du marché :
· Prix à la ferme
· Prix de gros
· Prix de détail
Slide : Les prix tout au long de la chaîne d’approvisionnement 
· Lisez la slide : 
· Prix à la ferme : prix payés aux producteurs par les courtiers, les agrégateurs, les grossistes et autres agents du marché.
· Prix de gros : prix intermédiaires payés lors des transactions entre courtiers, agrégateurs et grossistes, et prix que les détaillants paient aux grossistes. Les unités pour les prix de gros sont généralement plus grandes : par exemple au sac ou à la tonne.
· Prix de détail : prix payés par les ménages ou les consommateurs individuels. Les unités pour les prix de détail sont généralement petites : par exemple au kilogramme ou à la bolée.
· Rappelez-vous que la différence entre les prix dans cette chaîne d’approvisionnement (moins les dépenses) est égale à la marge.
· Soulignez que MARKit s’intéresse au prix de détail.
Slide : Prix tout au long de la chaîne d’approvisionnement 
· Lisez la slide. Tout au long d’une chaîne d’approvisionnement, chaque acteur du marché achète et vend à des prix différents.
· Prix d’achat : le prix payé par un acheteur de biens ou de services, par exemple le prix que les grossistes paient à l’agriculteur.
· Prix de vente : le prix que le vendeur reçoit d’un acheteur de biens et de services, par exemple le prix que le grossiste reçoit du détaillant.
· La différence entre le prix d’achat et le prix de vente (moins les frais de transaction) constitue la marge.
· Dans la plupart des cas, le prix de vente sera supérieur au prix d’achat pour refléter la valeur ajoutée à ce niveau de la chaîne d’approvisionnement et la marge bénéficiaire des différents acteurs tout au long de la chaîne.
· MARKit se concentre sur le prix auquel le détaillant vend au consommateur
Slide : Les facteurs qui affectent les prix (1) 
· Indiquez que les prix sont une fonction de l’offre et de la demande pour un produit sur un marché. Toutefois, le seul changement de prix ne suffit pas pour comprendre la ou les causes sous-jacentes. Une augmentation des prix peut être due à une augmentation de la demande, à une diminution de l’offre, ou aux deux.
Slide : Les facteurs qui affectent les prix (2) 
· Indiquez qu’au-delà de l’offre et de la demande, d’autres facteurs déterminants peuvent affecter les prix, comme ceux qui figurent sur la slide. Lisez quelques exemples, notamment : La concurrence et le pouvoir sur le marché, les frais de transaction, le transport, le stockage, les taxes formelles et informelles, les politiques gouvernementales, l’inflation, les prix mondiaux, le type de produit, la qualité du produit, la quantité de produit, l’emballage, le moment et le lieu de vente, la transformation, et la partie commercialisation/contrats
· Indiquez que toutes les variations de prix ne sont pas nécessairement anormales et n’exigent pas toujours que l’organisation qui suit le marché mène des enquêtes plus approfondies. MARKit guide le praticien dans l’analyse des variations anormales de prix (c’est-à-dire des prix qui augmentent ou diminuent alors que cela n’est pas prévu).
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Fin de la Session 2. 
Pause déjeuner 
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Phase initiale: Phase pré-MARKit 

Conception du programme


image2.emf
Phase pre-MARKit - Conception du programme (2)

1) Comprendre le marché ;

2) Evaluation et analyse du marché ;

3) Principales caractéristiques de la fonctionnalité et de I'acces au marché ;

4) Objectifs de suivi du marché et introduction a I'analyse des prix.
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1)Comprendre le marché ; 

2) Évaluation et analyse du marché ;

3) Principales caractéristiques de la fonctionnalité et de l'accès au marché ; 

4) Objectifs de suivi du marché et introduction à l'analyse des prix.

Phase pré-MARKit - Conception du programme (2)
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Objectifs d'apprentissage: 

1. Expliquer les principaux termes liés au marché

2. Identifier comment les marchés peuvent être 

affectés par les crises

2.1 Comprendre le marché


image4.emf
Les principaux termes du marché

Marché Un systeme d'échange entre deux ou plusieurs acteurs. L'échange peut
concerner de l'information, des biens et des services, et peut avoir lieu
dans un espace physique ou dans un espace virtuel, tel qu’Internet.

Chaine La chaine des acteurs du marché qui achetent, vendent et transforment
un produit ou un service au fur et a mesure qu'il évolue du producteur

| ..
d approvisionnement primaire jusqu'au consommateur final.

Systéme de marché Le réseau complexe de personnes, de structures, de services de soutien
et de regles qui déterminent |la maniere dont les biens et les services

sont produits, accessibles et échangés.

Analyse du marché Analyse des informations d’un marché pour comprendre son fonctionnement
et/ou comprendre comment il a été touché par un événement ou une crise.
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Un système d'échange entre deux ou plusieurs acteurs. L'échange peut 

concerner de l'information, des biens et des services, et peut avoir lieu 

dans un espace physique ou dans un espace virtuel, tel qu’Internet. 

Les principaux termes du marché

La chaîne des acteurs du marché qui achètent, vendent et transforment 

un produit ou un service au fur et à mesure qu'il évolue du producteur 

primaire jusqu'au consommateur final.

Le réseau complexe de personnes, de structures, de services de soutien 

et de règles qui déterminent la manière dont les biens et les services 

sont produits, accessibles et échangés.

Analyse des informations d’un marché pour comprendre son fonctionnement 

et/ou comprendre comment il a été touché par un événement ou une crise.

Marché

Chaîne 

d'approvisionnement

Système de marché 

Analyse du marché


image5.emf
Pourquoi les marchés sont-ils importants ?

* Les marchés font partie de la vie de chacun.

e La plupart des gens - surtout les personnes pauvres -
dépendent des marchés pour se procurer de la
nourriture, et des biens et services de premiere
nécessité.

Il est important de
comprendre les marcheés

, , L . sur lesquels nous
* Les marchés permettent également lI'acces a du travail N N G fin d :
rémunéré et fournissent des débouchés pour la vente r‘?va' ons atin de savolr
de marchandises et de services. si nos programmes les

, . y renforcent ou leur
* Renforcer les marchés peut améliorer la qualité

de vie et les moyens de subsistance de chacun. nuisent.

* Nuire aux marchés peut avoir de graves répercussions,

en particulier sur les populations pauvres. 5
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Pourquoi les marchés sont-ils importants? 

•

Les marchés font partie de la vie de chacun.

•

La plupart des gens -surtout les personnes pauvres -

dépendent des marchés pour se procurer de la 

nourriture, et des biens et services de première 

nécessité.

•

Les marchés permettent également l'accès à du travail 

rémunéré et fournissent des débouchés pour la vente 

de marchandises et de services.

•

Renforcer les marchés peut améliorer la qualité 

de vie et les moyens de subsistance de chacun.

•

Nuire aux marchés peut avoir de graves répercussions, 

en particulier sur les populations pauvres.

Il est important de 

comprendre les marchés 

sur lesquels nous 

travaillons afin de savoir 

si nos programmes les 

renforcent ou leur 

nuisent.


image6.emf
Pourquoi prendre en compte les marchés en situation d'urgence ?

* Les marchés peuvent étre L'acces au n)arché est pert,urb.é en raison d'infrastructures
, endommagées ou de l'insécurité.
affectés par un choc.

e Les marchés peuvent faire Les Icommgrgants déplacent Iesla.p!or(.)visionnerrllents des zones
tie de la réponse excédentaires vers des zones déficitaires touchées par la crise en
partie de P | fonction des signaux des prix.

Les transferts d'especes augmentent le pouvoir d'achat des
bénéficiaires afin de répondre a leurs besoins via les marchés locaux.

* Les marchés peuvent étre D'importants achats locaux effectués par des agences diminuent les
, ; stocks disponibles et augmentent les prix.
affectés par la réponse.

Un afflux d'aide alimentaire peut faire baisser les prix, ce qui entraine
une diminution des revenus des agriculteurs et des commercants.
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L'accès au marché est perturbé en raison d'infrastructures 

endommagées ou de l'insécurité.

Pourquoi prendre en compte les marchés en situation d'urgence? 

Les commerçants déplacent les approvisionnements des zones 

excédentaires vers des zones déficitaires touchées par la crise en 

fonction des signaux des prix.

D'importants achats locaux effectués par des agences diminuent les 

stocks disponibles et augmentent les prix.

•

Les marchés peuvent être 

affectés par un choc.

•

Les marchés peuvent faire 

partie de la réponse.

•

Les marchés peuvent être 

affectés par la réponse.

Les transferts d'espèces augmentent le pouvoir d'achat des 

bénéficiaires afin de répondre à leurs besoins via les marchés locaux.

Un afflux d'aide alimentaire peut faire baisser les prix, ce qui entraîne 

une diminution des revenus des agriculteurs et des commerçants.
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Que se passe-t-il sur les marchés en situation d’urgence ?
(Activité)

Scénario 1 : Le conflit de Boko Haram au Nigéria

Vous étes un petit commercant sur un marcheé
touché par la crise.

Comment la crise a-t-elle affecté vos rapports avec
le marché, a la fois en tant que consommateur et
pour gagner votre vie ?

Scénario 2 : Le tremblement de terre au Népal en 2015
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Que se passe-t-il sur les marchés en situation d’urgence? 

(Activité) 

Vous êtes un petit commerçant sur un marché 

touché par la crise. 

Comment la crise a-t-elle affecté vos rapports avec 

le marché, à la fois en tant que consommateur et 

pour gagner votre vie?

Scénario 1: Le conflit de Boko Haram au Nigéria

Scénario 2: Le tremblement de terre au Népal en 2015
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Matrice - Que se passe-t-il sur les marchés en situation de crise ?

Environnement du marché
» Augmentation des pots-de-vin et/ou nouvelles réglementations

» Acces difficile a la monnaie
* |nsécurité

Offre / disponibilité
* Perte de stock
* Baisse d'approvisionnement,
de matieres premieres

Demande / acces
* Diminution de la capacité
sociale d'acces
* Diminution de la capacité
physique d'acces
* Diminution de la capacité
financiere d'acces

Infrastructures et services du marché

 Réseaux routiers endommagés
» Perturbation des services de crédit

* Destruction d'entrepots/lieux de stockage, pénuries de carburant

)

Baisse/augmentation
des prix

Diminution/
augmentation du
volume des échanges

La variation des prix est un
symptéme et non une cause
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Matrice - Que se passe-t-il sur les marchés en situation de crise? 

Offre / disponibilité

•

Perte de stock

•

Baisse d'approvisionnement, 

de matières premières

Environnement du marché

•

Augmentation des pots-de-vin et/ou nouvelles réglementations

•

Accès difficile à la monnaie

•

Insécurité 

Demande / accès 

•

Diminution de la capacité 

sociale d'accès 

•

Diminution de la capacité 

physique d'accès 

•

Diminution de la capacité 

financière d'accès

Infrastructures et services du marché

•

Réseaux routiers endommagés

•

Perturbation des services de crédit

•

Destruction d'entrepôts/lieux de stockage, pénuries de carburant  

La variation des prix est un 

symptôme et non une cause

•

Baisse/augmentation 

des prix

•

Diminution/ 

augmentation du 

volume des échanges
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Objectif d'apprentissage: 

1. Rappeler les objectifs de l'évaluation du marché 

2.2 Évaluation et analyse du marché 


image10.emf
Objectifs de l'évaluation du marché

Renforcer
impact des
interventions

Accroitre
I'efficacité
et
I'efficience

Ne pas nuire
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Objectifs de l'évaluation du marché

Ne pas nuire 

Accroître 

l’efficacité 

et 

l’efficience

Renforcer 

impact des 

interventions 


image11.emf
Faire une évaluation de marche

Question: Pouvons-nous initier un suivi du marché a l'aide de
la méthodologie MARKit sans procéder a une évaluation du
marcheé ?

?
®:

D

Ocrs /12









/

12

Faire une évaluation de marché

Question: 

Pouvons-nous initier un suivi du marché à l’aide de 

la méthodologie MARKitsans procéder à une évaluation du 

marché

?


image12.emf
Ce que nous allons collecter

Nous pouvons comprendre comment les marchés fonctionnent en collectant des

informations sur le(s)...

Prix Volumes Stocks Disponibilité Saisonnalité
Cr?dlt/ Nombre e s
accés aux dacteurs Transports Accessibilité Stockage
financements

.. et nous pouvons mesurer cela en analysant et comprenant la performance du marché

Offre et
demande

Cela peut conduire a de meilleures réponses basées sur la fonctionnalité du marché

* Intégration *
du marché

Pouvoir sur

le marché

Environ-

* nement du

marché
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Ce que nous allons collecter

… et nous pouvons mesurer cela en analysant et comprenant la performance du marché

Nous pouvons comprendre comment les marchés fonctionnent en collectant des 

informations sur le(s)…

Crédit/

accès aux 

financements

Prix

Stockage

Volumes

Nombre 

d’acteurs

Transports Accessibilité

Stocks

Disponibilité Saisonnalité

Offre et 

demande

Intégration 

du marché

Pouvoir sur 

lemarché

Environ-

nementdu 

marché

Cela peut conduire à de meilleures réponses basées sur la fonctionnalité du marché 
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Objectifs d'apprentissage: 

1.  Identifier les principales caractéristiques de la 

fonctionnalité du marché et de l'accès au marché

2.Expliquerleliendecausalitépotentielentrela

fonctionnalitédumarchéetlesprix

2.3 Principales caractéristiques de la 

fonctionnalité et de l'accès au marché 


image14.emf
Comprendre la performance du marche (1)

( ) 4 N\ 4 N\
, . Pouvoir .
Offre et Intégration + cur le + Environnement
demande du marché , du marché
marché
\_ J \_ J \_ J

e L'offre : La capacité du marché a fournir des biens ou des services

* Lademande : La capacité et la volonté des ménages d'acheter des biens et des services

Pourquoi est-ce important ?

|| est essentiel de comprendre si les changements observés dans la production et les transactions
sont essentiellement des symptomes de problemes de demande, de problemes d'offre ou d'une
combinaison des deux, afin de déterminer quelles modalités de transfert seraient appropriées
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Comprendre la performance du marché (1)

•

L'offre: La capacité du marché à fournir des biens ou des services

•

La demande: La capacité et la volonté des ménages d'acheter des biens et des services

Pourquoi est-ce important? 

•

Il est essentiel de comprendre si les changements observés dans la production et les transactions 

sont essentiellement des symptômes de problèmes de demande, de problèmes d'offre ou d'une 

combinaison des deux, afin de déterminer quelles modalités de transfert seraient appropriées

Intégration 

du marché

Pouvoir 

sur le 

marché

Environnement 

du marché
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Elasticité de l'offre et de la demande

Inelastic Demand
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Élasticité de l'offre et de la demande


image16.emf
Est-ce un probleme d’offre ou de demande ?

Prix en hausse ou
nettement plus élevés | Prix stables et proches
gue les prix de des prix de référence
référence

Prix en baisse ou
nettement inférieurs
aux prix de référence

Volumes échangés
supérieurs aux
niveaux de référence

Volumes échangés
proches des niveaux
de référence

Volumes échangés
inférieurs aux niveaux
de référence
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Est-ce un problème d’offre ou de demande?

Prix en hausse ou 

nettement plus élevés 

que les prix de 

référence

Prix stables et proches 

des prix de référence

Prix en baisse ou 

nettement inférieurs 

aux prix de référence

Volumes échangés 

supérieurs aux 

niveaux de référence

Volumes échangés 

proches des niveaux 

de référence

Volumes échangés 

inférieurs aux niveaux 

de référence


image17.emf
Comprendre la performance du marché (2)

Offre et + Intégration + Pouvoir sur le + Environnement
demande marché du marché

du marché

Compensation des...

... déséquilibres de 'offre
et la demande

Pourquoi est-ce important ?
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Comprendre la performance du marché (2)

Offre et 

demande

Pouvoir sur le 

marché

Environnement 

du marché

Pourquoi est-ce important? 

Compensation des…

… déséquilibres de l’offre 

et la demande
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Ces marchés sont-ils intégres ?

$100 — Local prices in

affected area
$90 —

."..

a"
$80 — o /"0----"0 ——
< <
.. o 2 . .Q .'..
- of Prices in national % ** ®oe v, *
$70 & port / capital city vt ‘e, “o‘ e
»
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$100 — Local prices in

affected area
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o
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Ces marchés sont-ils intégrés?


image19.emf
Comprendre la performance du marché (3)

Offre et
demande

Pourquoi est-ce important ?

Lorsqu'un acteur du marché a la capacité d'influencer le prix d'un bien ou d'un service en sa faveur,
sans pour autant perdre ses clients, ses fournisseurs ou ses employés au profit de la concurrence,

Intégration
L g

( )

du marché

g J

cela peut nuire a votre programme.

Gender and social blocages .

Collusion
Barriers to entry

Difficult access to currency

Pouvoir

sur le
marché

Environnement du
marché

Cartel

Monopoly
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Comprendre la performance du marché (3) 

Pourquoi est-ce important? 

Lorsqu'un acteur du marché a la capacité d'influencer le prix d'un bien ou d'un service en sa faveur, 

sans pour autant perdre ses clients, ses fournisseurs ou ses employés au profit de la concurrence, 

cela peut nuire à votre programme.

Offreet 

demande

Environnementdu 

marché

Genderand social blocages

Collusion 

Barriersto entry 

Difficultaccessto currency

Cartel 

Monopoly


image20.emf
Comprendre la performance du marche (4)

Offre et
demande

+

-

Intégration
du marché

.

~

J

e Acces au crédit et aux services financiers

* Etat des transports et des routes

* Stockage

* Reglementations

* Changement climatique, normes de genre, corruption

* Pouvez-vous en suggérer d'autres ?

* Pourquoi est-ce important ?

» Certaines regles et normes sociales enracinées peuvent soit faciliter, soit entraver, |'acces au marché.

Pouvoir

sur le

marché

~N

J

Environnement

du marché
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Comprendre la performance du marché (4)

•

Accès au crédit et aux services financiers 

•

État des transports et des routes

•

Stockage

•

Règlementations

•

Changement climatique, normes de genre, corruption

•

Pouvez-vous en suggérer d'autres?

•

Pourquoi est-ce important?

•

Certaines règles et normes sociales enracinées peuvent soit faciliter, soit entraver, l'accès au marché.

Offre et 

demande

Pouvoir 

sur le 

marché
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Objectifs d'apprentissage: 

1. Identifier les objectifs de suivi du marché

2. Expliquer les facteurs qui affectent les prix 

2.4 Objectifs du suivi du marché 

et introduction à l'analyse des prix.


image22.emf
Travail de groupe : Pourquoi faire un suivi des marcheés
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Travail de groupe: Pourquoi faire un suivi des marchés 


image23.emf
Pourquoi faire un suivi des marches :
Le suivi des marchés peut aider les praticiens a :

* Evaluer le bon fonctionnement du marché et identifier les goulets d'étranglement potentiels
et/ou existants

* Déterminer si les interventions existantes affectent positivement ou négativement
les marchés locaux

* Evaluer si les modalités de la mise en ceuvre et les composantes de la conception continuent
a étre appropriées

* Déterminer si la valeur et le niveau de |'aide restent adéquats n
» Servir de base a des mesures correctives pour la stratégie d'intervention
e Suivre les résultats du programme relatifs au marché. O —
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Pourquoi faire un suivi des marchés :

Le suivi des marchés peut aider les praticiens à :

•

Évaluer le bon fonctionnement du marché et identifier les goulets d'étranglement potentiels 

et/ou existants

•

Déterminer si les interventions existantes affectent positivement ou négativement 

les marchés locaux 

•

Évaluer si les modalités de la mise en œuvre et les composantes de la conception continuent 

à être appropriées

•

Déterminer si la valeur et le niveau de l'aide restent adéquats

•

Servir de base à des mesures correctives pour la stratégie d'intervention

•

Suivre les résultats du programme relatifs au marché.


image24.emf
Pourquoi se concentrer sur les prix pour suivre les marchés ?

S

 Bon indicateur de la fonctionnalité du marché

XCFA
Y » Adapté a la plupart des objectifs de suivi du marché
€ * Limites
f
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Pourquoi se concentrer sur les prix pour suivre les marchés?

•

Bon indicateur de la fonctionnalité du marché 

•

Adapté à la plupart des objectifs de suivi du marché

•

Limites

$

XCFA

¥

€

£


image25.emf
Que nous apprennent les prix ?

est le co(t ou la valeur d'un bien ou d'un service exprimé en termes
monétaires.

* Le prix indique la valeur qui a été définie pour un certain produit ou service.

 Les signaux de prix véhiculent des informations sur les colts de production, de
transport, de stockage, la qualité, |la perception et les désirs, ainsi que, dans certains
cas, les politiques du gouvernement ou les distorsions.

* Les produits ont des prix différents selon les échelons du marché :
* Prix a la ferme
* Prix de gros
* Prix de détail
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Que nous apprennent les prix?

Le prix est le coût ou la valeur d'un bien ou d'un service exprimé en termes 

monétaires. 

•

Le prix indique la valeur qui a été définie pour un certain produit ou service. 

•

Les signaux de prix véhiculent des informations sur les coûts de production, de 

transport, de stockage, la qualité, la perception et les désirs, ainsi que, dans certains 

cas, les politiques du gouvernement ou les distorsions. 

•

Les produits ont des prix différents selon les échelons du marché:

•

Prix à la ferme

•

Prix de gros

• Prix de détail


image26.emf
Prix tout au long de la chaine d'approvisionnement

* Prix a la ferme : prix payés aux producteurs par les
courtiers, les agrégateurs, les grossistes et autres
agents du marché.

* Prix de gros : prix intermédiaires payés lors des

transactions entre courtiers, agrégateurs et grossistes, . I %

et prix que les détaillants paient aux grossistes. Les MARKIt sinteresse
unités pour les prix de gros sont généralement plus : 4 :
grandes : par exemple le sac ou la tonne. au prlx de deta | I ’

* Prix de détail : prix payés par les ménages ou les
consommateurs individuels. Les unités pour les prix
de détail sont généralement petites : par exemple le
kilogramme ou la bolée.
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Prix tout au long de la chaîne d'approvisionnement

•

Prix à la ferme: prix payés aux producteurs par les 

courtiers, les agrégateurs, les grossistes et autres 

agents du marché.

•

Prix de gros: prix intermédiaires payés lors des 

transactions entre courtiers, agrégateurs et grossistes, 

et prix que les détaillants paient aux grossistes. Les 

unités pour les prix de gros sont généralement plus 

grandes: par exemple le sac ou la tonne.

•

Prix de détail: prix payés par les ménages ou les 

consommateurs individuels. Les unités pour les prix 

de détail sont généralement petites: par exemple le 

kilogramme ou la bolée.

MARKit s'intéresse 

au prix de détail.


image27.emf
Prix tout au long de la chaine d'approvisionnement

* Tout au long d'une chaine d'approvisionnement de
marchandises, chaque acteur du marché achete et vend
a des prix différents.

* Prix d'achat : le prix payé par un acheteur de biens
ou de services, par exemple le prix que les grossistes
paient a |'agriculteur.

* Prix de vente : le prix que le vendeur recoit d'un
acheteur de biens et de services, par exemple le prix
gue le grossiste recoit du détaillant.

* La différence entre le prix d'achat et le prix de vente - moins
les frais de transaction - constitue la marge.

* Dans la plupart des cas, le prix de vente sera supérieur au
prix d'achat pour refléter la valeur ajoutée a ce niveau de |la
chaine d'approvisionnement.

MARKIit se concentre
sur le prix auquel le
détaillant vend au
consommateur.
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Prix tout au long de la chaîne d'approvisionnement

•

Tout au long d'une chaîne d'approvisionnement de 

marchandises, chaque acteur du marché achète et vend 

à des prix différents.

•

Prix d'achat: le prix payé par un acheteur de biens 

ou de services, par exemple le prix que les grossistes 

paient à l'agriculteur.

•

Prix de vente: le prix que le vendeur reçoit d'un 

acheteur de biens et de services, par exemple le prix 

que le grossiste reçoit du détaillant.

•

La différence entre le prix d'achat et le prix de vente -moins 

les frais de transaction -constitue la marge.

•

Dans la plupart des cas, le prix de vente sera supérieur au 

prix d'achat pour refléter la valeur ajoutée à ce niveau de la 

chaîne d'approvisionnement. 

MARKit se concentre 

sur le prix auquel le 

détaillant vend au 

consommateur.


image28.emf
Facteurs qui affectent les prix (1)

Les prix sont une fonction de |'offre et de la demande
pour un produit sur un marché donné.

Offre I 1 m=) prix 2

Demande Il mm) Prix ?
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Facteurs qui affectent les prix (1)

Les prix sont une fonction de l'offreet de la demande

pour un produit sur un marché donné. 

Offre

Prix

Prix

Demande


image29.emf
Facteurs qui affectent les prix (2)

Concurrence et pouvoir sur le marché

Colts de transaction
* Transport
e Stockage
* Impobts formels et informels

Politiques gouvernementales
Inflation

Prix mondiaux

Type de produits
Qualité des produits
Quantité des produits
Emballage

Moment de la vente
Lieu de vente
Traitement

Commercialisation/contrats
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Facteurs qui affectent les prix (2)

•

Concurrence et pouvoir sur le marché

•

Coûts de transaction

•

Transport 

•

Stockage

•

Impôts formels et informels

•

Politiques gouvernementales

•

Inflation

•

Prix mondiaux

•

Type de produits

•

Qualité des produits

•

Quantité des produits

•

Emballage

•

Moment de la vente

•

Lieu de vente

•

Traitement

•

Commercialisation/contrats
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