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Activité d’analyse
1. Ouvrez l’exemple de base de données fourni. Cette base de données comprend les prix de quatre produits sur cinq marchés. Le maïs et le niébé sont produits localement, tandis que le riz et l’huile végétale sont importés. Les données présentées dans les tableaux croisés dynamiques et les graphiques sont les prix moyens par unité dans la monnaie locale (la base de données peut être configurée pour présenter d’autres statistiques, y compris les modes des prix au kg, etc.)
2. Suivez les instructions ci-dessous pour analyser les prix pour septembre 2018, pour chacune des cinq analyses décrites dans la méthodologie MARKit.
Analyse 1
· Ouvrez l’onglet Analyse 1. À l’aide du filtre de produits, examinez les changements de prix de chaque produit sur les cinq marchés. Notez les combinaisons marchés/produits qui dépassent le seuil de variation de ±10 %.

[image: ]Analyse 2
· Ouvrez l’onglet Analyse 2. Utilisez les filtres pour examiner les indices de saisonnalité de chaque produit. Vous pouvez consulter chaque marché individuellement ou en cliquant sur l’icône de la liste en haut du filtre pour voir plusieurs marchés en même temps. 
· Utilisez les indices de saisonnalité pour analyser les évolutions de prix attendues pour le mois de septembre. Revenez maintenant à votre tableau des changements de prix dans l’Analyse 1. 
· Y a-t-il des évolutions de prix qui s’écartent sensiblement de ce qui est prévu pour cette période de l’année ? Notez les combinaisons de produits/marchés qui fluctuent différemment des prévisions.

Analyse 3
· Ouvrez l’onglet Analyse 3. Utilisez les filtres pour comparer les prix historiques et actuels pour chaque produit et marché. Examinez les derniers mois pour déterminer si les changements de prix cumulés ont entraîné une divergence significative entre les deux séries (qui peuvent être restées en dessous des seuils mensuels affichés dans l’Analyse 1). 
· Notez qu’il n’est pas nécessaire de signaler toute différence entre les prix historiques et les prix actuels (par exemple, les prix de 2018 sont généralement de 20 à 30 % plus élevés que la moyenne sur 5 ans) ; concentrez-vous sur les changements significatifs des tendances entre les deux séries de données.

Analyse 4
· Ouvrez l’onglet Analyse 4. Pour chaque produit, sélectionnez tous les marchés qui sont généralement bien intégrés (c’est-à-dire que les prix évoluent selon des schémas similaires). Notez les combinaisons marchés/produits qui ne suivent pas l’évolution prévue des prix pour le mois de septembre.
· Attention spoiler ! Dans notre exemple de données, les séries de prix pour chaque produit ne sont pas bien intégrées entre les marchés. L’Analyse 4 n’est donc pas très pertinente pour ces données.

Analyse 5
· Ouvrez l’onglet Analyse 5. Dans chaque marché, examinez la variation entre les vendeurs participants et non participants pour chaque produit. Notez les combinaisons marchés/produits qui affichent un niveau élevé de variation.
· Dans notre exemple de données, il n’y a aucune intervention à Marketland City (la capitale). Ces données proviennent des systèmes d’information nationaux et ne font donc pas de différence entre les différents types de vendeurs.

3. Sur la base des analyses ci-dessus, déterminez quel quadrant de la matrice caractérise le mieux vos changements de prix. Gardez en tête qu’il n’y a pas toujours une réponse évidente. L’objectif est de guider notre investigation sur les changements de prix potentiellement inquiétants. Justifiez votre choix de quadrant.
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	Quel quadrant avez-vous choisi ? (Indiquer la couleur)
	

	Quels produits et marchés ont connu des changements de prix au-delà du seuil ? (Analyse 1)
	

	Quels produits et marchés n’ont pas connu les changements de prix attendus ? (Analyse 2)
	

	Observations complémentaires des Analyses 3-5.
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Flgure 18: Declslon tree demonstrating whether further analysls Is needed

Have prices changed beyond their threshold:
m For this period of time? OR
m Over the entire course of the project?

Use the price change matrix
(Figure 19) to characterize the
price changes.

SHOULD prices have changed
over this period (e.g, according
to your seasonal calendear)?

STOP!

No further analysis needed

If there are no abnormal price changes, no further analysis is needed. Jump to Step 8:

Report and disseminate information.

When prices have increased beyond the threshold level or have not changed when
you expected them to (from your seasonal index), further analysis to characterize the
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Once you have determined what quadrant you are in, you can limit the investigation
to the factors associated with that quadrant. In Step 7: Investigate causes, you will be
guided through investigating each of the potential drivers to seek out the root causes
and to consider the implications for your program.

Step 7: Investigate causes

7.1 Investigate potentlal Influences

= = The characterization of price changes done in the previous step will help to narrow down [N
Slide 25 of 43 the potential contributing factors. It is possible that more than one of the factors below. v
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