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Cher participant à la formation ToT, 
Merci beaucoup d’avoir passé les quatre dernières semaines avec nous à travailler sur la formation MARKit ToT. Comme mentionné, cette évaluation est la dernière étape. Elle devrait durer environ 2 heures. Le score maximum pour le test est de 55 points. Chaque question compte pour entre 1 et 5 points (1 point pour les questions fermées, 2 points pour les questions ouvertes, 3 points pour les questions basées sur un scénario et 5 points pour les questions sur la base de données). La note minimum pour réussir est de 75 %. 
Assurez-vous de soumettre votre réponse avant le [insérer la date et l’heure]. 
Bonne chance ! 


	N°
	Type
	Question
	Choix de réponses
	Réponse
	Pts.

	1
	Vrai/Faux
	Le suivi du marché est plus important pour les transferts monétaires que pour les transferts en nature, car les programmes de transfert monétaire (PTM) présentent un plus grand risque d’affecter les prix.
	· Vrai
· Faux

	Faux
	1

	2
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	MARKit est approprié pour suivre l’impact sur les prix des :
	· Distribution de denrées alimentaires
· Distribution d’abris
· Formations des enseignants
· Transferts monétaires à usage multiple 
· Amélioration des pratiques agricoles
	Distribution de denrées alimentaires
Distribution d’abris
Transferts monétaires à usage multiple 
	1

	3
	Ouverte
	Pourquoi est-il utile de disposer d’une évaluation du marché ou d’une base de référence avant de débuter le suivi des marchés ? 
	NA
	Comprendre le fonctionnement « normal » du marché ; établir une base de référence ; sélectionner les marchés à suivre ; comprendre les flux/l’intégration des produits ; identifier les variables supplémentaires à suivre
	2

	4
	Ouverte
	Quelles sont les trois dimensions de l’accès au marché ?
	NA
	Économique
Sociale
Physique
	2

	5
	Vrai/Faux
	La variation des prix est la cause du manque de fonctionnalité du marché.
	· Vrai
· Faux
	Faux
	1

	6
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	La demande est caractérisée par :
	· La volonté des ménages d’acheter des biens ou des services
· La capacité des ménages d’acheter des biens ou des services
· La capacité du marché à fournir des biens ou des services
	La volonté des ménages d’acheter des biens ou des services
La capacité des ménages d’acheter des biens ou des services
	2

	7
	Vrai/Faux
	Les systèmes de suivi MARKit ne doivent jamais inclure plus de cinq produits afin de garantir des données plus complètes et une analyse plus facile à gérer.
	· Vrai
· Faux
	Faux (un maximum de 5 est fortement recommandé ; cependant, MARKit est conçu pour s’adapter aux besoins des utilisateurs. Le suivi de plus de 5 produits doit être fortement envisagé)
	1

	8
	Choix multiples (sélectionner une seule réponse)
	Parmi les types de produits ci-dessous, lesquels sont à privilégier en dernier pour les programmes de sécurité alimentaire ?
	· Les produits les plus importants pour la consommation alimentaire et/ou le budget alimentaire des ménages
· Les produits alimentaires onéreux privilégiés pour des événements particuliers (par exemple les mariages, célébrations / jours fériés)
· Les produits prioritaires de l’intervention, par le biais de distributions ou de coupons
· Les produits dont la disponibilité sur le marché est incertaine
· Les produits qui sont substitués par l’intervention

	Les produits alimentaires de grande valeur privilégiés/préférés pour des événements particuliers (ex. : mariages, fêtes)

	1

	9
	Ouverte


	Le champ d’application du suivi du marché est largement influencé par le risque que les marchés subissent une distorsion due au projet et/ou aux dynamiques du marché existant. Comment l’absence d’évaluation du marché / de base de référence et/ou de données historiques sur les prix influence-t-elle également le champ d’application de votre système de suivi du marché et pourquoi ?
	NA
	Les programmes sans évaluation / base de référence et/ou sans données historiques sur les prix doivent envisager un niveau de suivi plus élevé, au moins jusqu’à ce que les conditions du marché soient mieux comprises.
	2

	10
	Ouverte
	Le suivi MARKit se concentre sur les prix et leurs variations en tant qu’indicateurs principaux. Des indicateurs supplémentaires peuvent être suivis pour expliquer les prix observés et/ou pour comprendre les résultats du marché qui ne sont pas pris en compte par les changements de prix. Donnez deux exemples d’indicateurs qui peuvent être inclus dans le système de suivi pour aider à expliquer les prix observés.
	NA
	Nombreuses réponses correctes possibles ; en voici quelques exemples :
- les prix des transports et du carburant
- les taux de change
- les volumes échangés
- les délais
	2

	11
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	Quelles sont les bonnes pratiques en matière de sélection des vendeurs pour effectuer le suivi du marché ?
	· Sélectionner trois à cinq vendeurs sur chaque marché pour chaque produit
· Changer régulièrement de vendeurs pour éviter qu’ils se lassent
· Sélectionner des vendeurs au hasard dans chaque marché
· Enregistrer les informations de chaque vendeur dès votre première rencontre
· Ne sélectionner que des vendeurs qui vendent tous les produits ciblés
	Sélectionner trois à cinq vendeurs sur chaque marché pour chaque produit
Sélectionner des vendeurs au hasard dans chaque marché
Enregistrer les informations de chaque vendeur dès votre première rencontre

	2

	12
	Ouverte
	Qu’est-ce qu’un marché en aval ? Dans quelle(s) situation(s) un programme devrait-il envisager de suivre les marchés en aval ?
	NA
	Les marchés qui dépendent de l’approvisionnement des marchés d’intervention. Nous devons envisager de les suivre si nous nous attendons à ce qu’une intervention de grande envergure (par exemple d’achats) affecte la circulation des denrées alimentaires vers ces marchés et s’il n’y a pas ou peu d’autres marchés sources.
	2

	13
	Choix multiples (sélectionner une seule réponse)
	Au sein de votre organisation, un programme national met en place un système MARKit. Ils vous ont sollicité pour les aider à fixer leurs seuils de variation des prix. Selon les indices de saisonnalité, les prix du sorgho varient normalement jusqu’à 40 %, tandis que les prix du riz importé varient moins (maximum de 10 %). Quels conseils donneriez-vous à vos collègues ?
	· Fixer un seuil qui correspond à la moyenne des variations de prix des deux cultures (environ 25 %).
· Fixer un seuil de 40 % pour le sorgho et de 10-15 % pour le riz importé.
· Fixer un seuil standard de 15 % pour tous les produits.
	Fixer un seuil de 40 % pour le sorgho et de 10-15 % pour le riz importé.

	1

	14
	Ouverte
	Énumérez quatre ressources/outils clés qui peuvent être développés lors de la Phase « Préparer » pour faciliter la collecte et l’analyse des données.
	NA
	Fiche de référence des produits
Références saisonnières
Formulaires de collecte de données (papiers ou électroniques)
Base de données
	2

	15
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	Si des données historiques ne sont pas disponibles sur certains ou sur tous les marchés, quelle est ou quelles sont les options recommandées pour comprendre les tendances saisonnières normales des prix ?

	· Utiliser les calendriers saisonniers existants ou en élaborer de nouveaux pour chaque région
· Utiliser les calendriers saisonniers au niveau national comme référence
· Utiliser les indices de saisonnalité d’un marché intégré proche ayant une saisonnalité similaire
· Ignorer l’Analyse 2 qui se concentre sur la saisonnalité

	Utiliser les calendriers saisonniers existants ou en élaborer de nouveaux pour chaque région
Utiliser les indices de saisonnalité d’un marché intégré proche ayant une saisonnalité similaire

	2

	16
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	L’utilisation de données secondaires sur les prix est encouragée, lorsque cela est possible. Parmi les facteurs ci-dessous, lesquels ne permettent généralement pas l’utilisation de données secondaires ?
	· Les prix sont pour des unités de vente en gros
· La méthodologie de collecte des données secondaires sur le prix est inconnue
· Les prix sont présentés comme étant le prix moyen par marché plutôt que le mode
· Les prix sont collectés et/ou rapportés de manière incohérente et avec un retard important

	Les prix sont pour des unités de vente en gros
La méthodologie de collecte des données secondaires sur le prix est inconnue
Les prix sont collectés et/ou rapportés de manière incohérente et avec un retard important

	1

	17
	Ouverte
	Quel est le premier niveau d’analyse MARKit des données sur les prix ?
	NA
	Identifier les changements de prix pour chaque produit et chaque marché qui dépasse le seuil établi.
	2

	18
	Ouverte
	Pourquoi est-il important d’examiner les prix en se référant à un calendrier ou à un indice saisonnier ?
	NA
	Identifier les prix qui n’ont pas changé de la manière attendue.
	2

	19
	Ouverte
	Donnez un exemple de choc d’offre et son impact potentiel sur les prix du marché.
	NA
	Il y a beaucoup de réponses correctes possibles. En voici quelques exemples :
- Mauvaises récoltes
- Fermeture des frontières
- Mise en circulation de stocks alimentaires nationaux
- Grève des transports
Impact sur les prix :
- Les chocs qui augmentent l’offre par rapport à la demande peuvent faire baisser les prix
- Les chocs qui réduisent la circulation des biens dans la zone déficitaire peuvent faire augmenter les prix
	2

	20
	Ouverte
	Citez deux causes potentielles de changement de prix qui ont tendance à affecter les prix de tous les produits sur tous les marchés.
	NA
	Saisonnalité
Taux de change / valeur de la monnaie
Inflation
Prix des carburants
Changements dans la politique gouvernementale
Chocs de l’offre ou de la demande à grande échelle
	2

	21
	Vrai/Faux
	Les prix des cultures vivrières essentielles ont augmenté sur vos marchés d’intervention. Après enquête, vous déterminez que ces augmentations ne sont pas dues à votre intervention. Il n’est pas nécessaire d’apporter de modifications à votre programme car les prix auraient augmenté même en l’absence de votre projet.
	· Vrai
Faux
	Faux
	1

	22
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	
	· Les adultes ont besoin de comprendre pourquoi ils doivent apprendre quelque chose
· Les adultes ont besoin d’apprendre par l’expérience
· Les adultes ont besoin de beaucoup de contenu
· Les adultes abordent l’apprentissage comme une résolution de problèmes
· Les adultes apprennent mieux lorsque le sujet a une valeur immédiate
· les adultes sont autonomes et s’attendent à être responsables de leurs décisions
· Les adultes n’ont en général plus l’habitude d’apprendre, ils ont donc besoin d’être guidés assez précisément sur la manière de faire
	· Les adultes ont besoin de comprendre pourquoi ils doivent apprendre quelque chose (1)
· Les adultes ont besoin d’apprendre par l’expérience (2)
· Les adultes abordent l’apprentissage comme une résolution de problèmes (4)
· Les adultes apprennent mieux lorsque le sujet a une valeur immédiate (5)
· les adultes sont autonomes et s’attendent à être responsables de leurs décisions (6)

	2

	23
	Vrai/Faux
	Le formateur aussi est un apprenant.
	· Vrai
· Faux
	Vrai
	1

	24
	Choix multiples (sélectionner une seule réponse)
	Combien d’objectifs d’apprentissage devrait-il y avoir pour une session de formation de 90 minutes ? 
	· Moins de 2
· Entre 2 et 3
· Entre 3 et 5
· Autant que nécessaire
	Entre 2 et 3 ou 
Entre 3 et 5

	1

	25
	Choix multiples
(sélectionner toutes les réponses correctes)
	Voici quelques-uns des principes clés à respecter pour donner un feedback :
	· Proposer avec ou sans autorisation : les participants doivent obtenir un feedback
· Être précis
· Décrire sa perception personnelle
· Se concentrer sur le comportement
· Encourager la réflexion
· Éviter la surcharge d’informations
· Souligner le positif
	· Être précis (2)
· Décrire votre perception personnelle (3)
· Se concentrer sur le comportement (4)
· Encourager la réflexion (5)
· Éviter la surcharge (6)
· Souligner le positif (7)
(Tout sauf le premier) 
	2

	Questions basées sur des scénarios. Les questions valent trois points chacune. Il n’y a pas de réponse unique à chaque question. Les points sont attribués en fonction de la façon dont vous justifiez vos réponses.

	26
	Réponse brève
	Il vous a été demandé d’animer un atelier MARKit pour un projet qui a démarré récemment et qui n’a pas encore effectué d’évaluation du marché / créé de base de référence, et dont le personnel n’a qu’une expérience limitée du suivi du marché. Quels changements pourriez-vous apporter au programme standard de formation MARKit pour mieux répondre aux besoins de votre public cible ? Justifiez votre réponse.
	Consacrer plus de temps à l’examen des données secondaires pour préparer la formation
Demander aux participants de suivre une formation en ligne (par exemple celle de l’IRC) avant le début de la formation
Étoffer la section d’analyse du marché dans la formation
Étoffer la section sur les indicateurs non liés aux prix
Adapter le contenu de la formation au contexte (par exemple, l’absence d’évaluation du marché exige un suivi plus approfondi et plus fréquent, donc l’équipe doit y être préparée)
Intégrer des activités pratiques (par exemple des visites sur les marchés) 
	3

	27
	Réponse brève
	Un programme de sécurité alimentaire inclut des transferts en nature de boulgour, de lentilles brunes et d’huile végétale enrichie. Hormis les petites quantités de denrée distribuées dans le cadre du projet, le boulgour n’est pas disponible sur le marché local et il ne fait pas partie des produits favoris de la population locale. Le produit le plus proche du boulgour sur le marché est le blé, bien que sa consommation soit limitée aux ménages aisés. La majorité des ménages bénéficiaires achètent et consomment régulièrement du millet. Les lentilles et le niébé sont tous deux largement consommés par la population ciblée et leurs prix sont similaires. L’huile végétale enrichie importée est très appréciée par la population cible, mais son coût élevé la rend peu abordable. La plupart des produits distribués sont consommés par les ménages, bien qu’une quantité significative soit vendue. La population cible achète très fréquemment de l’huile d’arachide produite localement en raison de sa grande disponibilité sur le marché et de son prix abordable. Quels produits recommandez-vous de suivre et pourquoi ?
	Les lentilles et le millet, car ils sont susceptibles de faire l’objet d’une baisse de la demande. Il convient donc de veiller à ce qu’ils restent accessibles aux ménages non bénéficiaires.
L’huile (quel qu’en soit le type) dépendra du contexte et de son abondance observable / de l’intégration du marché. 
	3

	28
	Réponse brève
	Le suivi des prix révèle une augmentation stable des prix des produits du panier de dépenses minimum. Des discussions avec les vendeurs locaux révèlent que les prix de leurs fournisseurs ont augmenté en raison de la variation des taux de change à la baisse (dépréciation). Cependant, ils n’ont aucune difficulté pour obtenir les quantités dont ils ont besoin dans des délais normaux.  Le cas échéant, quelles adaptations recommanderiez-vous pour votre programme de transfert d’espèces ? Justifiez votre réponse.
	· Augmenter la valeur de transfert
· Passer à des coupons marchandises ou à des transferts en nature avec des achats locaux
	3

	30
	Réponse brève
	Examinez la base de données d’un projet au Nigéria et répondez aux quatre questions suivantes. La base de données est disponible ici : 
https://keyaidconsulting.owncloud.online/s/x4tQi8dIFJ6iqsz 
a. Quel produit a connu la plus grande variation de prix du mois d’août à septembre (c’est-à-dire que son prix a changé au-delà du seuil sur la plupart des marchés) ?
b.  Quel marché a connu des changements de prix au-delà du seuil pour la plupart de ses produits ?
c. En septembre 2020, quel prix (produit & marché) s’est écarté le plus du prix moyen dans le mois ?
d. Sur quel marché le prix du millet présente-t-il la plus grande variation saisonnière ? Expliquez comment vous avez déterminé cela.
	a) Maïs grain jaune (Gombe et Ibadan)
b) Gombe (millet et maïs jaune)
c) Prix du millet à Gombe (112 % plus élevé qu’il y a cinq ans)
d) Gwandu. Vous pouvez le constater en observant l’indice de saisonnalité, qui va de 1,24 en mai à 0,77 en octobre.
	5
(1pt de a-c ; 
2pt pour d)
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