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FEUILLE DE CALCUL 1 : CALCUL DE L’INTÉGRATION SPATIALE DES MARCHÉS

De quoi s’agit-il : L’intégration spatiale des marchés peut être calculée en trouvant le coefficient de corrélation des prix entre deux marchés. Un coefficient de corrélation élevé correspond à un degré élevé d’intégration du marché. Un marché intégré est un marché où les denrées alimentaires circulent des zones excédentaires (quantités élevées de nourriture) vers les zones déficitaires (faibles quantités de nourriture) et les prix des produits similaires évoluent les uns par rapport aux autres. Les marchés peu intégrés empêchent la circulation adéquate des produits et entraînent un risque de hausse (ou de baisse) des prix du fait de l’offre (ou de la demande) limitée.

Un coefficient de corrélation est toujours compris entre −1 et 1. Les prix qui évoluent conjointement ont un coefficient de corrélation plus élevé que ceux pour lesquels ce n’est pas le cas. Un résultat négatif indique que les prix évoluent de manière opposée. Les marchés bien intégrés ont des coefficients de corrélation proches de 1. Dans l’exemple suivant, les marchés A et B sont parfaitement intégrés, avec un coefficient de corrélation de 1. Les marchés A et C ont un coefficient de corrélation de −1, ce qui signifie qu’une hausse des prix du marché A s’accompagne d’une baisse des prix du marché C. Les marchés A et D ont un coefficient de corrélation nul : leurs prix évoluent de façon totalement indépendante.

	Mkt A
	Mkt B
	Mkt C
	Mkt D

	1
	5
	20
	57

	2
	6
	18
	7

	3
	7
	16
	2

	4
	8
	14
	3

	5
	9
	12
	23

	6
	10
	10
	7

	7
	11
	8
	78

	8
	12
	6
	56

	9
	13
	4
	8

	10
	14
	2
	3













Coefficient de corrélation :
Marché A : Marché B = 1
Marché A : Marché C = −1
Marché A : Marché D = 0

Données requises : Des données mensuelles sur au moins 3 ans pour les prix d’un même produit sur les marchés que vous souhaitez évaluer.

Calcul de l’intégration du marché :
1. Analyser l’évolution conjointe des prix. Une fois que vous avez choisi le produit et les marchés pour lesquels vous souhaitez calculer l’intégration, créez un graphique simple des séries de prix sur tous les marchés que vous allez analyser. Bien qu’une évolution conjointe des prix n’implique pas nécessairement une corrélation (d’autres facteurs externes peuvent influer sur les prix, comme l’inflation, les prix mondiaux, etc.), le fait de visualiser la manière dont les prix évoluent prépare le terrain pour une analyse plus approfondie. Sur le graphique de droite, nous pouvons voir que les prix sur les différents marchés suivent des tendances similaires.Source : Programme d’apprentissage sur les marchés du PAM (Programme alimentaire mondial)


2. Détendancer et désaisonnaliser les données. Pour éliminer les facteurs courants qui peuvent donner l’impression que les marchés sont plus intégrés qu’ils ne le sont réellement, il faut diviser les prix par l’indice des prix à la consommation (IPC) et par l’indice de saisonnalité.

Il faut tout d’abord trouver l’IPC de votre pays auprès de l’Agence nationale de la statistique. Normalement, l’IPC est mis à jour tous les mois par le bureau des statistiques. Divisez tous les prix mensuels par l’IPC correspondant. Cela vous donne un nouveau tableau avec les données de prix réels en plus des données de prix nominaux.

Calculez ensuite l’indice de saisonnalité :

A. Prenez le prix moyen pour chaque mois sur plusieurs années pour tous les marchés.
JANAVG = (P1/2010/IPC + P1/2011/IPC + P1/2012/IPC + P1/2013/IPC + P1/2014/IPC)/5
P1/2010 étant le prix moyen pour Janv. 2010 sur l’ensemble des marchés analysés

B. Prenez la moyenne globale sur plusieurs mois et années pour tous les marchés
MOYENNE GLOBALE = (JANAVG + FEBAVG + MARAVG + APRAVG + MAYAVG + JUNAVG + JULAVG + AUGAVG + SEPAVG + OCTAVG + NOVAVG + DECAVG)/12
C. Divisez la moyenne mensuelle par la moyenne globale
ISJAN = JANAVG / MOYENNE GLOBALE
ISFEB = FEBAVG / MOYENNE GLOBALE
Nous pouvons désormais utiliser l’indice de saisonnalité de chaque mois pour diviser les données de prix réels. Vous obtenez un autre tableau avec les données détendancées (sans la composante inflation) et désaisonnalisées (sans la composante saisonnière).
3. Calculer les coefficients de corrélation. Excel est doté d’une fonction COEFFICIENT.CORRELATION (ou CORREL dans sa version anglaise) qui permet de calculer automatiquement les coefficients de corrélation entre vos marchés. Créez un tableau où chaque ligne va correspondre à un marché, mais aussi chaque colonne. Saisissez la fonction pour chaque calcul de corrélation, en vous inspirant du tableau ci-dessous.
	
	Marché A
	Marché B
	Marché C
	Marché D

	Marché A
	1
	
	
	

	Marché B
	= COEFFICIENT.CORRELATION(mktA;mktB)
	1
	
	

	Marché C
	= COEFFICIENT.CORRELATION(mktA;mktC)
	= COEFFICIENT.CORRELATION(mktB;mktC)
	1
	

	Marché D
	= COEFFICIENT.CORRELATION(mktA;mktD)
	= COEFFICIENT.CORRELATION(mktB;mktD)
	= COEFFICIENT.CORRELATION(mktC;mktD)
	1



Par exemple, si dans vos feuilles de calcul vos données de prix (détendancées et désaisonnalisées) pour le marché A se trouvent dans la Colonne P (lignes 4 à 50) et que les données pour le marché B se trouvent dans la Colonne Q (lignes 4 à 50), vous devez saisir la formule suivante dans la barre de formule Excel :

= COEFFICIENT.CORRELATION(P4:P50;Q4:Q50)

Cela va calculer le coefficient de corrélation et indiquer si les prix des marchés A et B évoluent dans le même sens.

Note : Il existe d’autres façons de calculer l’intégration du marché. D’autres méthodes statistiques, comme la moyenne mobile centrée ou l’utilisation des différences de prix, peuvent également servir à détendancer les prix. Les coefficients de corrélation peuvent également être calculés sans détendancer ni désaisonnaliser les données de prix, mais les résultats ne seront pas aussi précis.

Interprétation : Il n’existe pas de seuil absolu pour déterminer si les marchés sont bien intégrés ou non. Idéalement, si vous comptez mettre en œuvre de l’achat local ou régional ou fournir des espèces ou des coupons aux bénéficiaires, faites-le sur des marchés bien intégrés afin que les denrées alimentaires circulent dans toute la zone et que l’offre ne soit pas limitée en cas de demande accrue. Dans ce cas de figure, les coefficients de corrélation de vos marchés doivent être relativement élevés, idéalement supérieurs à 0,5 ou 0,6. Il vaut mieux que les coefficients de corrélation ne soient pas votre seule façon d’évaluer l’intégration du marché. Il est également important de discuter avec les informateurs clés et les vendeurs locaux (détaillants et grossistes) pour déterminer leurs capacités et leurs stocks.


Ressources supplémentaires sur l’intégration des marchés :
· Annexe 3 de la Leçon 3 – “Market Indicators” (Indicateurs de marché), tirée des « Notes de l’apprenant » pour le cours sur l’évaluation et l’analyse des marchés conçu par Patricia Bonnard de FEWS NET pour la FAO. Disponible sur http://www.fews.net/sites/default/files/Market%20Assessment%20and%20Analysis%20Training%20Module.pdf
· PDPE Market Analysis Tool: Market Integration (Outil d’analyse des marchés PDPE : Intégration des marchés), disponible sur http://documents.wfp.org/stellent/groups/public/documents/manual_guide_proced/wfp187901.pdf
· WFP Market Price Analysis Training – Basic Level, Module 4: Examining Relationships between Markets, Session 4.2 Introduction to Market Integration (Formation PAM sur l’analyse des prix des marchés – Niveau débutant, Module 4 : Étude des liens entre les marchés, Session 4.2 Introduction à l’intégration des marchés), disponible sur http://learning.vam.wfp.org/pages/wft/pWftContent.asp?c=Price%20Basic-CT
· La feuille de calcul “Maize Kenya price series detrend and deseasonalize.xls” (Séries de prix détendancés et désaisonnalisés du maïs au Kenya, Ressource n° 9 sur http://dyson.cornell.edu/faculty_sites/cbb2/MIFIRA/apps/) présente un exemple sur la façon d’isoler l’inflation et le caractère saisonnier, puis de corréler les séries de prix historiques du maïs sur plusieurs marchés au Kenya.

Market A	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10	Market B	5	6	7	8	9	10	11	12	13	14	Market C	20	18	16	14	12	10	8	6	4	2	Market D	57	7	2	3	23	7	78	56	8	3	
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