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FEUILLE DE CALCUL 5 : QUESTION POUR LES ENTRETIENS AVEC LES INFORMATEURS CLÉS
Avant de vous adresser aux informateurs clés, discutez avec vos collègues et consultez les sources d’information locales pour savoir s’il y a eu dans la zone des événements ou des changements majeurs susceptibles d’affecter les prix. De nombreux facteurs peuvent influer sur les prix des denrées alimentaires : conditions météorologiques anormales dans la zone ou ailleurs dans le marketshed (sécheresse, précipitations exceptionnelles, etc.), nouvelles politiques ou application récente de réglementations sur les produits, changements soudains dans les infrastructures de transport, grèves touchant la production ou les importations de denrées alimentaires, changements dans l’offre ou la demande, etc.
Les informateurs clés peuvent être des responsables de marchés, des commerçants chevronnés, des fonctionnaires locaux et/ou des leaders communautaires.
Comme pour tout exercice de collecte de données, assurez-vous de recueillir le consentement des informateurs et de garantir la protection des données.
1. Analyse des variations de prix (lors de la collecte de données sur les prix)
Les questions suivantes peuvent être intégrées à l’outil de collecte de données, pour un suivi instantané des franchissements de seuils pour les prix :
· Depuis combien de temps ce prix est-il à ce niveau ?
· Comment l’expliquez-vous ?
· Est-ce pareil pour les autres commerçants ?
· Quelle est la probabilité que cela persiste ?

2. Étude des chocs d’offre et de demande
Situation des approvisionnements
· Les articles alimentaires et ménagers essentiels sont-ils faciles à trouver sur les marchés locaux actuellement ?
· Quels sont les produits indisponibles ? Quels facteurs influent sur la disponibilité ?
· La quantité des produits disponibles sur le marché local a-t-elle évolué depuis le début du PTM ?
· La qualité des produits disponibles sur le marché local a-t-elle évolué depuis le début du PTM ?
· Si la qualité et/ou la quantité ont changé, êtes-vous en mesure de l’expliquer ?
· Les commerçants ont-ils toujours été en mesure de répondre à la demande à la fois en termes de qualité et de quantité depuis le début du PTM ?
· Si les commerçants n’ont pas été en mesure de répondre à la demande, quelle en est la raison principale ?
· Rencontrez-vous habituellement des problèmes similaires à cette période de l’année ?
· Comment décririez-vous les tendances de prix actuelles ?
· Les commerçants ont-ils augmenté les prix ou réduit la qualité de leurs produits depuis le début du PTM ?
· Si oui, pour quels produits ?
· Si oui, quelle en est la raison ?
· Les récentes variations du prix des carburants ont-elles influé sur les prix de ce marché ?
· Le nombre de commerçants sur le marché a-t-il évolué depuis le début du PTM ?
· Si le nombre de commerçants a changé, pouvez-vous expliquer pourquoi ?
· Si le nombre de commerçants a changé, pouvez-vous expliquer quel type d’activité ils exercent ?
· Votre accès au crédit ou au capital a-t-il changé au point d’affecter le volume de produits que vous êtes en mesure de proposer sur le marché ?
· Y-a-t-il eu d’autres changements dans vos opérations qui ont pu affecter votre capacité à exercer votre activité ?
· Ce marché a-t-il été affecté par de nouvelles politiques qui ont modifié l’offre, augmenté les prix ou modifié les réglementations ?
· Pour les commerçants : votre stock ou votre chaîne d’approvisionnement ont-ils été affectés par cette politique ? Est-il plus difficile de constituer ou de conserver des stocks actuellement ?
· Comment le taux d’inflation a-t-il évolué dernièrement ?
· Le taux de change a-t-il évolué sensiblement au cours des {six derniers mois} ?

Situation de la demande
· Comment décririez-vous le nombre de clients sur le marché depuis le début de la distribution du projet ?
· Si le nombre de clients a évolué, savez-vous pourquoi ?
· Avez-vous remarqué un changement dans les habitudes d’achat depuis le début du PTM ? Si oui, dans quel sens ?
· Quels produits les clients achètent-ils le plus ?
· S’agit-il de ceux achetés habituellement ?
· Si non, pourquoi ?
· Quels ont été les retombées du projet sur votre activité ?
· Avez-vous des recommandations pour améliorer le projet ?
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